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OZET
Toplumsal bir varlik olan insan, cevresinde meydana gelen olaylara karsi duyarsiz kalamamak-
ta, farkli yol ve yontemler kullanarak kendi ilgi alan: dogrultusunda bilgi edinme yoluna git-
mektedir. Giiniimiiz insanminn kiiresel, ulusal, bolgesel ve yerel ¢apta meydana gelen olay ve
gelismelere iliskin bilgi edinmek iizere yararlandig1 yegane arag olarak medya karsimiza ¢ik-
maktadir. Medyanin bu bilgilendirme islevi onu ¢ok ayr1 bir boyuta tagiyarak sahip oldugu
onemini bir kat daha artirmakta ve farkli agilardan sorgulanmasini gerekli kilmaktadir. S6z
konusu gereklilikten hareketle kaleme alinan calismada, genel ve siyasal giindeme iliskin bilgi
edinmede medya kullanim aliskanliklar: Selcuk Universitesi grencileri iizerinde sorqulanmak-
ta ve karsilagtirmalu iliskisel taramalarda bulunulmaktadir. Elde edilen bulgular dogrultusun-
da, genel ve siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede en fazla internetten yararlanilirken, en
fazla gazeteye giivenildigi ve gazeteden etkilenildigi, kullanim, giivenme ve etkilenme anla-
minda en diisiik seviyede olan medyanin ise, dergi ve radyo oldugu, katilimcilarin genel ozel-
likleriyle de karsilastirmali olarak ortaya konulmaktadr.
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As a social being, the human cannot be unconcerned against events in his environment, rather
he constantly seeks information on issues of his-hers interest by various means. The media is
the sole means whereby the modern human depends in his search of information related to his-
her global, national, local concerns. This information function elevates the media into different
dimensions of importance which in turn, makes it subject to investigations of differing ap-
proaches. This study addressed such a necessity by exploring the media usage habits of Selcuk
University students, in relation to information gathering about general and political agenda
developments, by comparative correlational assessment. In view of the obtained data, the In-
ternet was the media of choice for gathering information about the general and political agen-
da, while newspapers were the most trusted and influential media, the least used and trusted
and hence the less influential media were magazines and the radio. These factors were associat-

ed with the general attributes of users.
KEY WORDS
The Media, General Agenda, Political Agenda, Information Gathering, Political Information
Gathering.
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GIRis

fletisim alanindaki teknolojik gelismeler; gazete, sinema, radyo, televizyon
ve internet yayinlarinin eklenmesi medya’y1 siyasal olaylarin odag: yapmuistir.
Gilintimiizde giindem ve siyasal giindeme iliskin bireylerin bilgi edinme arac
olarak yogun bir sekilde medyay1 kullanmasi, medyaya vazgecilmez, neredeyse
olmazsa olmaz bir 6zellik kazandirmistir. Kitle iletisim araglarinin yayinlarina
maruz kalan bireyler, diinyada ve {iilkesinde nelerin olup bittigini 6grenmek,
sosyal olaylar hakkinda bilgi edinmek isterler. Temel bilgi ve algilarinin belir-
lenmesinde ya biitiiniiyle ya da kismen kitle iletisim araglarindan etkilenirler.

Diinyada ve iilkemizde adaylarin belirlenmesi, belirli zaman dilimlerinde
yapilan se¢im sonucunda {ilkeyi yonetecek olan partilerin secilmesi temsili de-
mokrasilerde bagvurulan bir sistemdir. Secim siirecinde bireylerin siyasi parti
ve aday tercihinde verecekleri kararlar belirlemede siyasal bilgilenme ihtiyaci
dogmaktadir. Bu ihtiyacin giderilmesinde kitle iletisim araglar tarafindan veri-
len haberlerin, siyasal bilgilerin, tartismalarin, siyasal bilgi arayisinda bir biling-
lenme sagladig1 yapilan arastirmalarla ortaya konulmustur.

Genel ve siyasal glindeme dair en ufak haberin bile medyada yer almasi,
kitlelere ulastirilmasi McLuhan’in deyimiyle diinyanin kiiresel dlgekte bir kdye
dontstiiriilmesiyle insanlar1 daha bir medya bagimlisi haline getirmistir. Bu
durum ise, iletisimin kiiresellesmesine ve bilginin sinir tanimamasina yol ag-
mustir. Bilgi toplumuna gegcisle birlikte, yeni iletisim teknolojilerinin kitle ileti-
sim araclarinda meydana getirdigi daha fazla bilgi ve haberin hizh ve etkili ola-
rak bireylere aktarilmasi medyanin bilgilendirici islevini ortaya koymaktadir.

Diger yandan iletisim araglarinin gesitlenmesi bilgilerin kitlelere ulasmasini
kolaylastirirken kitlelerin de farkh kanallardan bilgi edinmesi yolunu a¢muistir.
Her ne kadar, siyasal bilgilenme tercihinde bireylerin kitle iletisim araglariin
manipiilatif etkilerine agik olmasi s6z konusu olsa da ayni zamanda bu durum
siyasal bilgilenme ve bilinglenmeye de imkan saglamistir. Iletisim teknolojile-
rindeki gelismeler iletisim araglarinin toplum ve siyaset {izerindeki belirlenimci
etkisini arttirirken, demokrasinin gelistigi tilkelerde insanlarin giindeme ve si-
yasal giindeme iliskin bilgileri de o oranda artmaktadir.

Toplumsal sistemin énemli bir 6gesi olarak medyanin siyasal olgular, olay-
lar, tartismal1 konular, kurumlar ve aktorler hakkinda toplumsal/kamusal alg-
lamay1 etkileme glicii imaj ¢aginin ytikselisiyle birlikte kendisini daha ¢ok his-
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settirmeye baglamistir. Hemen her sosyal olayin imaja dayali boyutlariyla 6n
plana ¢iktig1 giintimiizde, siyasetin medya tizerinde sekillenmesi ve toplumsal
kanaatlerin belirlenmesi kurumlara atfedilen toplumsal giivenirligi de etkileme
potansiyeline sahiptir. Bireylerin hayatina dogrudan ya da dolayl yollarla etki
eden siyasal icraat, karar ve tartismalar toplumsal ilgiyle karsilanan 6nemli ko-
nular arasinda yer almaktadir. Fakat bu alan dogal olarak bireylerin biiyiik ¢o-
gunlugu icin dogrudan haber ya da bilgi sahibi olunamayacak karakteristikler
tasimaktadir. Dolayisiyla, siyasal alanin toplumsal tabana yayilmasi medya
aracilig1 olmaksizin miimkiin degildir (Damlapinar 2008: 187-188).

Iste bu calisma, {iniversite §grencilerinin genel giindem ve siyasal giindeme
iliskin bilgi edinmede medya kullanimlarini tespit etmek amaciyla Selguk Uni-
versitesi Ogrencileri {izerinde bir gorgiil aragtirmay: kapsamaktadir. Calisma
medya ve siyaset iliskisini siyasal bilgilenme ekseninde ele almaktadir. S6z ko-
nusu bu iliskide oldukca 6nemli bir yeri olan iiniversite 6grencilerinin bilgi
edinmede kitle iletisim araglarindan ne diizeyde yararlandiklari, ne kadar gii-
venilir bulduklari, bu araglarin tutumlarini ne diizeyde etkiledigi ve bilgi edin-
me diizeyleri ile ilgili yapilan bu ¢alisma medya ve siyasal bilgilenme iligkisine
151k tutmaktadir.

1. LITERATUR TARAMASI
1.1. Kavramsal Cerceve

Calismanin kavramsal ¢ercevesini ortaya koyabilmek adina, bu baslik al-
tinda, medya, giindem ve siyasal giindem, bilgi edinme ve siyasal bilgi edinme
kavramlar: konuyla iligkilendirilerek aciklanmaya ¢alisilmaktadir.

1.1.1. Medya

Son geyrek yiizyilda bilisgim teknolojileri alaninda ¢ok hizhi gelismeler ya-
sanmaktadir. Teknolojik gelismelerle birlikte giintimiizde bilgisayarlar, kablolu
televizyon, mikro iglemciler, uydu yayinciligi, teleteks, e-posta vb. gibi yeni ile-
tisim teknolojileri dogmustur. Bu yeni iletisim teknolojilerinin dogmasi televiz-
yon, gazete, radyo gibi iletisim araglarmnin yok olmasina, etkisinin azalmasina
sebebiyet vermedigi gibi, aksine yeni iletisim teknolojileri dncekilerin {izerine
inga edilmistir. Radyo ve televizyon temel iglevlerini koruyarak daha yaygm bir
hale gelmistir (Ozgaglayan 1998: 196).

Diinyada ve iilkemizdeki gelismeler dikkate alindiginda, yasadigimiz yiiz-
yilda kitle iletisim araglarinda hem say1 hem de ¢esit olarak bir artis olmustur.
Bu artis paralelinde insanlarin kitle iletisim araglarini kullanimi da farklilik gos-
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termistir. Insanlarin {izerinde konustugu ya da yazdig: her tiirlii konu hakkinda
daha kolay ve diisiik maliyetle bilgilenmesi saglanirken, yine bir¢ok insanin
olaylara bakis agis1 ve karar verme siireci etkilenmektedir.

Mamafih, toplumsal ve teknolojik degisimlerin birlesmesiyle medya gittik-
¢e ¢ok daha giiglii bir siyasi aktor haline gelmis ve bir bakima siyasi siirece de-
rinden niifuz etmistir. Bu noktada &zellikle ti¢ gelisme bahsedilmeye degerdir.
[Ik olarak, aile ve toplumsal smif gibi siyasi anlamda sosyallesmenin “birincil”
temsilcilerinin etkisi azalmistir. Bilhassa ¢ocukluklarinin son dénemlerinde ve
gengliklerinde insanlar, yetiskin olduklarinda edindikleri deneyimlerin degisti-
rip derinlestirdigi -ama nadiren radikal olarak doniistiirdiigii- siyasi anlayis ve
bilgi yapisini edinirken, modern toplumda bu siireg, biiyiik orandaki sosyal ve
cografik hareketlilik ve bireyci ve tiiketimci degerlerin yayginlasmasiyla zayif-
latilmigtir. Bu yiizden siyasi baghliklara ve ahgilmis oy kullanma yapilarma
dayanmak, siyasete daha enstriimantal bir yaklasimin ortaya konmasini sagla-
mustir; Oyle ki insanlar vaat edilen meseleler ve siyasalar temelinde kisisel 6z
cikar hesaplamalarina gore siyasi tercihlerde bulunmaya baglamiglardir. Bu da
medyanin siyasi etkisinin niifuz ettigi alan1 genisletirken, medya meseleler ve
siyasalar, dolayisiyla siyasi tercihler hakkindaki enformasyonun halka sunul-
masini saglayan baslica mekanizma olmustur (Heywood 2006: 295- 296).

Kitle iletisim araclar1 denilince, akla oncelikli olarak televizyon, radyo, ga-
zete, dergi ve internet gelmektedir. Ancak internet ve televizyonun giiniimiizde
daha yogun olarak kullanilmasi hizla gelisen teknolojik yaprya bagh oldugu
gibi iistlenmis oldugu fonksiyonlara da baglidir. Gazete, dergi ve radyo da ise
durum biraz farklidir. Gazeteler ve dergiler her zamanki gibi yazili olarak var-
ligm devam ettirirken aym zamanda bunu internet iizerinden dijital olarak
okuyucuya aktarma yoluna da gitmistir. Radyo ise, 0zel yayinciligin artmasiyla
daha ¢ok insana ulasarak dinleyici kitlesini arttirmistir.

Kitle iletisim araglarmnin en 6nemlilerinden birisi hi¢ siiphesiz gazetedir
(Bektas 1996: 130). Gazete, haberleri ve diisiinceleri derleyen, isleyen ve bunlar1
insanlara yazili olarak ileten bir kitle iletisim aract (Evliyagil 1981: 21) olarak,
haberleri daha ayrintili bir bicimde ve derinligine ele almaktadir. Radyo ve te-
levizyona oranla gazeteler insanlara daha kapsamli bilgiler sunmaktadir.

Dergiler ise, gazete okuyucusuna oranla daha az kitleye ulagsmakla birlikte;
sagladiklar: igerik mesajlari, saklanabilir bir belge niteligi tasimas1 bakimindan
onem tasimaktadir. Bu yonden, belge olmasi nedeniyle, istenildigi zaman tekrar
okunma ve gozden gecirilme imkani saglamaktadir (Tokgoz 1987: 6). Ayrica,
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kendi hedef kitlesini ilgilendiren konular: segerek, daha detayli sunma avanta-
jna da sahiptir (Avc 1990: 107). Bu baglamda dergiler daha dar ¢ercevede bir
islev gorse de siyasal ilgi ve bilgi kaynag1 olusturmada 6nemlidir.

Radyo kulaga hitap eden bir kitle iletisim araci olarak gazete ve dergilerin
aksine okuma-yazma bilmeyen kisilere de seslenmesi agisindan 6nemli bir yere
sahiptir. Kisa zamanda ¢ok genis bir kitleye hitap edebilmesinin yan sira her
mekanda dinlenebilmesi radyonun etkinligini arttirmistir. Bektas’a (1996: 135)
gore, siyasal bilgilenme araci olarak radyonun kamuyu etkileme potansiyeli
tahmin edilemeyecek kadar genistir. Siyasal ilgi ve bilgi kaynag1 olusturabil-
mektedir.

Televizyon ise, hem goze hem de kulaga hitap etmesi a¢isindan 6nemini ar-
tirmis, diger kitle iletisim araglari icinde kendisine bir avantaj saglamistir. Tele-
vizyonun yayginlagsmasi ve uydu kanallar1 yoluyla her yere ulagsmasi ve izlen-
mesi onu hala etkili bir iletisim araci yapmaktadir. Yapilan arastirmalar televiz-
yon haberlerini takip edenlerin gazete ve radyoyu takip edenlerden daha fazla
oldugunu gostermistir. Yine etkili bir iletisim araci olarak televizyon, toplum-
sal, kiiltiirel ve siyasal bilgilenmeyi saglayarak insanlarin diisiincelerinin gelis-
mesine yardimci olmaktadir. Bu konuda Eveland (2004: 184) yapmis oldugu
calismada, televizyon haberlerini izleme ile siyasi konularda bilgi sahibi olma
ve siyasi tartismalarin iginde bulunma arasinda pozitif yonlii bir iliskinin oldu-
gunu vurgulamstir.

Gazete, radyo ve televizyondan sonra bilgisayar tekniklerinin kullanima
girmesiyle birlikte insanlar yeni bir aracili iletisim donemine girmistir (Glingor
2011: 311).

Shaker (2009: 811) gore, 21. ylizyilin baginda elektronik yiikselisin ardindan
yeni medya ¢arpici bir bicimde toplumun bilgi alma yolunu yeniden sekillen-
dirmistir. Giiniim{iizde insanlarin siyasal bilgilenme amaciyla en ¢ok kullandig1
yeni bir medya araci olarak internet (Kaye ve Johnson 2002: 66) siyasal konula-
rin elektronik ortamda tartisilmasia imkan tanimis, bdylece bireyler arasinda
siyasal tartismalarin sansiirsiiz yapilabilmesinin ve vatandaslarin siyasal konu-
lar hakkinda istedikleri bilgilere sahip olabilmesinin onii agilmistir. Elektronik
ortamdaki tartismalara katilim ve internet siteleri olusturma imkanlari, bireyle-
re yeni konularda tutum takinma kolaylig1 saglamaktadir. Yani internet elekt-
ronik demokrasinin yeni bir formu olarak ifadelerin engellenmeden aktarilma-
sina ve hiyerarsik olmayan bir diizenleme icinde fikir alisverisine ve (Sitembo-
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litkbas1 2003: 4-5) iki yonlti simetrik iletisime izin vermektedir (Kellner 2010:
10).

Stiphesiz Kkitle iletisim araglarinin her birinin birey i¢in {istlenmis oldugu
fonksiyonlar ayni degildir. Genel olarak bu araglarin bireyler igin fonksiyonunu
McQuail (1994: 78-79) enformasyon, kisisel kimlik, sosyal etkilesim, entegras-
yon ve eglence fonksiyonu oldugunu belirtmistir. Bu sayede bireyler; diinyada
olup bitenler hakkinda bilgi edinme, problem ve karar se¢iminde alternatif yol
arama, davranis modelleri bulma, merak ve ilgiyi tatmin etme, zaman harcama
vb. nedenlerle kitle iletisim araglarina yonelmektedirler.

1.1.2. Genel Giindem ve Siyasal Giindem

Ozellikle kitle iletisim araglari toplumun giindeminin belirlenmesinde
onemli rol oynamaktadir. Insanlar toplumda medyana gelen nemli konular
ilk olarak kitle iletisim araclarindan 6grenirler. Bunun en énemli nedenlerinden
biri, kitle iletisim araglarinin kamuyu ilgilendiren konularda halkin en énde
gelen enformasyon kaynag1 olmasidir (Erdogan ve Alemdar 1990: 146). Insanlar
boylece hem toplumun giindemindeki oncelikli konular1 6grenirken, hem de
bunlarin 6nem derecesinin farkina varirlar. Kitle iletisim araclarindan elde et-
mis olduklar: bilgiyle insanlar konunun sosyal 6nemine iliskin de bir izlenim
edinmis olurlar (McCombs ve Shaw 1995: 143).

Giintim{iizde kitle iletisim araclarinin giindemine aldigs, yer verdigi konula-
rin kamunun giindemine girdigi ve kamu tarafindan énemli olarak algilandig;,
kitle iletisim araglarinda yer almayan konularin ise ¢ok fazla tartigiilmadig: go-
riilmektedir (Inceoglu 1993: 132). Konularin seciminde giindeme iliskin énemli
bir bilgi kaynag1 olan kitle iletisim araglar1 bireylerin kanaatlerinin belirlenme-
sinde yegane bagvuru arac1 olmaktadir.

Zaten, kitle iletisim araglarinin siyasi kanaat ve oy verme agisindan insan
davramglarin: etkiledigi diisiiniilecek olursa, iletisim araglarinin igerigini olus-
turan haber, bilgi ve yorumlarin suskunluk sarmali kuramindan hareketle ne
kadar etkili oldugunu gérmek miimkiindiir.

Demokratik toplumlarda, yoneticilerin belirlenmesi ve siyasal katilma bii-
yiik 6nem tagimaktadir. Siyasal kisilerin medya vasitasiyla toplumla olan iligki-
lerinin devam etmesinde 6nemli bir gorev {istlenmektedir. Bireylerin siyasal
glindeme iligkin alacag bilgilerde medyadan gelen icerikler nemli olmaktadir.

Dolayiysa, demokratik toplumlarda se¢menlerin kendi yoneticilerini belir-
lemeleri, is basina getirmeleri hem de onlar1 denetleyip, gorevlerini siirdiirme
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veya yonetimden ulaklastirilmalarimi saglayan en temel araglardan bir tanesi oy
vermedir (Kalender 2000: 23). Siyasal katilmanin bir sekli olarak oy verme dav-
raniginin altinda ise kitle iletisim araglarina bagh kararli veya kararsiz se¢men
iizerinde siyasal giindeme iliskin bilgilenme biiyiik 6nem tagimaktadar.

1.1.3. Bilgi Edinme ve Siyasal Bilgi Edinme

Gerek genel anlamda gerekse siyasal anlamda bilgi edinme son derce
onemli bir olgu ve vatandaslik hakki olarak karsimiza ¢ikmakta ve bu baglam-
da da kitle iletisim araclar1 basat bir rol iistlenmektedir. Bir hak olarak bilgi
edinmenin bu denli 6neme sahip olmasi, biinyesinde tasidig1 6zelliklerden ve
vatandaglar icin saglamis oldugu olanaklardan kaynaklanmaktadir (Arklan,
2009: 183).

Bu baglamda, en temel islevlerinden biri haber ve bilgi verme olan kitle ile-
tisim araclan ise, iilke ve diinya giindeminde meydana gelen olaylar, gelisme-
ler, sorunlar ve degisen sartlarla ilgili bilgi vermek suretiyle toplumun ve birey-
lerin bunlar1 6grenmesini, bu sorunlar konusunda toplumsal goriis olusturul-
masmni1 saglamaktadir. Kitle iletisim araglarinin bilgi verme islevi habere esas
olacak olay, fikir ve gelismeye insanlarin ulagsmalarini, bunlar1 tiretmelerini ve
yaymalarini icermektedir (Giiz 2005: 14).

Her seyden 6nce medya bireyler i¢in toplum ve diinya hakkinda bilgi al-
ma/edinme kaynag oldugu gibi bireylerin merak ve ilgilerinin tatmin edilme-
sinde de rol oynamaktadir. Bireylerin ¢evresine ve diinyaya dair 6grenme iste-
ginde medya ilk siralardadir (McQuail 1994: 78).

Medya ile birlikte siyasal izleyici kitlesi de siirekli olarak genislemektedir.
Eskilerin siyasal toplantilar1 ve teknolojik yetersizlikleri dikkate alindiginda
bugiin haberler, siyasal konular, siyasal goriigmeler ve tartismalar siyasi konu-
larda bilgi arayanlara alternatif bakis agis1 sunmaktadir. Bu sayede medyay1
takip eden insanlar hem kendisine ulagan mesajlar1 hem de kendi fikirlerini tek-
rar gozden gecirerek daha saglam bilgi edinebilmektedir.

Bilisimin ya da siyasal bilginin, eyleme gegebilmenin temel kosullarindan
oldugu tartismasizdir. Bireyin siyasal eyleme gecebilmesi, onun kendisini yone-
tenlerden bir sey beklemesi durumunda olasidir. Siyasal bilgi, bilissel bir kolay-
lik veya hazirlik olusturarak siyasal katilmay ve siyasal katilma tiirlerini artir-
maktadir (Kalaycioglu 1983: 42).
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Sonugta bireylerin siyasal olaylara iligkin bilgi edinmeleri, o bilgileri yo-
rumlamalari, kendi toplumsal sorunlar ile baglantisin1 kurmalarini kolaylasti-
rirken, ayni Olgiide siyasal katilma egilimlerini arttirmaktadir.

Medya ve siyaset arasindaki iliskinin siyasal bilgilenme diizeyinde 6nemi
biiytiiktiir. Kitle iletisim araglari bireylere bir giinde asir1 oranda enformasyon
vermektedir (Giines 1996: 808). McCombs ve Shaw’a gore medyanin insanlar
arasindaki bilgi degisimini etkileme giicii kitle iletisimi araglarinin en 6nemli
yanlarindan birisini olusturmaktadir (McCombs, Danielian ve Wanta 1995: 282).

Yine yapilan aragtirmalarda medya kullanimu ile siyasal bilgilenme arasin-
da nasil bir iligkinin oldugu goriilmektedir (Shaker 2009: 810). Siyasal bilgilen-
me, bireylerin oy verme davranisi ile ilgili tiim yaklasimlarinda anahtar bir un-
surdur. Bu unsurlardan ilki, siyasal sistemin isleyisine yonelik bilgilenmedir.
Ikinci olarak bilgilenme giindeme ve siyasi tartigmalara yonelik bilgiyi kapsa-
maktadir. Son olarak ise siyasi aktorlere ve ideolojik farkliliklara yonelik bilgi-
lenmeyi icermektedir (Gronlund 2007: 400).

Dolayisiyla, kitle iletisim araglarmdan yayilan siyasal bilgiler toplumun
glindeminde yer alirken ayni zamanda tartismalara da yon vermektedir. Boyle-
ce kamuoyunda tartisilan konular daha fazla bilgi edinmeye zemin hazirlamis
olur. Sonugta, siyasal agidan daha fazla bilgilenen bireyler, siyasal konularda
daha bilingli ve segici olmak zorunda kalir. Segici olan, konuyu bilen, tartisma-
lardan haberdar olan bireyler daha rasyonel tercih yapabilmektedirler.

Kalaycioglu'na (1983:42) gore, siyasal bilgi biligsel bir kolaylik veya hazirlik
yaratarak siyasal katilmay1 artirmakta ve etkilemektedir. Ayrica, bireyin siyasal
bilgisi arttikca basvurabilecegi siyasal katilma tiirlerinin gesit ve sayisi artabile-
cektir. Bireyin siyasal bilgisi ne denli fazla ise o derecede, sadece oy vermek ile
yetinmek gibi bir katilma tiiriine saplanip kalmayacak, fakat bu tiir kolay siya-
sal katilma tiirlerinin gesit ve sayis1 artabilecektir. Bireyin siyasal bilgisi ne denli
fazla ise o derecede, sadece oy vermek ile yetinmek gibi bir katilma tiiriine de
saplanip kalmayacaktir.

Gortldiigi gibi siyasal katilmay: attirmanin baslica unsurunu “bilgi” olus-
turmaktadir. Siyasal bilgi arttikca, hem siyasal kaynaklar gesitlenmekte hem de
siyasal katilim artmaktadir. Siyasal sistemin yapisi ve isleyisi hakkinda bilgiye
sahip olmadan, etkin bir siyasal katilmada bulunmak miimkiin degildir (Ozkan
2004: 99).
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1.2. flgili Calismalar

Siyasal bilgilenmede kitle iletisim araglarinin rolii ve etkileri ile ilgili olarak
yarim yiizyila yakin bir zamandan beri yiiriitiilen ¢alismalarla zengin bir litera-
tiir olusturulmustur. Asagida soz konusu literatiirde yer alan bazi 6nemli ¢a-
lismalar sunulmaktadir. Bu ¢alismalarda siyasal bilgilenme siirecinde medya-
nin 6nemli rol ve etkilere sahip oldugu goriisii lizerinde 1srarla durulmustur.
Ayrica medyanin bireylerin giinliik hayatina daha fazla girmesinin siyasal bil-
gilenme siirecinde medyaya olan gereksinimi daha da arttirdig1 arastirmalarda

alt1 ¢izilen 6nemli bir bulgudur.

Yil Yazar (lar) Calismanin Ismi
1975 Philip H. Melanson “Political Science and Political Knowledge”
1979 Eugene F. Miller “Metaphor and Political Knowledge”
1980 Alexis S. Tan “Mass Media Use, Issue Knowledge and Political Invol-
vement”
1987 | Robert Huckfeldt and John Sprague “Networks in Context: The Social Flow of Political Infor-
mation”
1988 Robert Huckfeldt and John Sprague “Choice, Social Structure, and Political Information: The
Information Coercion of Minorities”
1989 Dan Berkowitz, and David, Pritchard “Political Knowledge and Communication Resources”
1993 Michael X. Delli Carpini ad Scott Kee- | “Measuring Political Knowledge: Putting First Things
ter First”
1994 Steven H. Chaffee, Xinshu Zhao and | “Political Knowledge and the Campaign Media of 1992”
Glenn Leshner
1995 Nurettin Gliz “Siyasal Tercihleri Belirlemede Kitle fletisim Araclarmin
Rolii: Mart 1994 Yerel Secimleri Ankara Ornegi”.
1996 Sadik Giineg “Medya ve Siyasal Bilgilenme”
1998 Eksterowicz, Anthony J., Robert, Ro- | “Public Journalism and Public Knowledge”
berts and Adrian Clark
1999 Jeffery J. Mondak “Reconsidering the Measurement of Political Knowledge”
1999 Jack M. Mcleod, Dietram A. Scheufele, “Community, Communication, and Participation:The Role
and Patricia Moy of Mass Media and Interpersonal Discussion in Local
Political Participation”
2000 Thomas J. Johnson and Barbara K. | “Using is Believing: The Influence of Reliance on the Cre-
Kaye dibility of Online Political Information Among Politically
Interested Internet Users”
2000 Michael McDevitt and Steven Chaffee “Closing Gap in Political Communication and Knowled-
ge”
2001 Christopher Michael Federico “Epistemic Motivation and the Uses of Political Knowled-
ge”
2002 Serdar Oztiirk “Siyasal Bilgilenmede Medyanin Yeri ile Ilgili Karsilastir-
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mali Bir inceleme”.

2002 Barbara K. Kaye and Thomas J. John- | “Online and in the Know Uses and Gratifications of the

son Web for Political Information”

2003 Ahmet Kalender “Segmenin Karar Verme Siirecinde iletisim Arag ve Yon-
temlerinin Onemi Uzerine Bir Aragtirma”.

2004 Barbara K. Kaye and Thomas J. John- | “A Web for All Reasons: Uses and Gratifications of Inter-

son net Components for Political Information”

2005 William P. Eveland, Andrew F. Hayes, | “Understanding the Relationship Between

Dhavan V. Shah, and Nojin Kwak Communication and Political Knowledge:
A Model Comparison Approach Using Panel Data”

2006 Kimmo Gronlund and Henry Milner “The Determinants of Political Knowledge in Comparative
Perspective”

2006 de Vreese, Claes H;Boomgaarden, | “News, Political Knowledge and Participation: The Diffe-

Hajo rential Effects of News Media Exposure on Political
Knowledge and Participation”

2007 Henry Milner “Political Knowledge and Participation Among Young
Canadians and Americans”

2007 Stikrii Balc1 ve Ahmet Tarhan “Siyasal Bilgilenme ve internet: 22 Temmuz 2007 Genel
Secimleri'nde Bir Kullanimlar Ve Doyumlar Aragtirmasi”.

2007 Tiffany Lynn Thomson “Examining Dimensions of Political Discussion and Politi-
cal Knowledge”

2008 Ran Wei and Ven-hwei Lo “News Media Use and Knowledge About the 2006 U.S.
Midterm Elections: Why Exposure Matters in Voter Lear-
ning”

2008 Peter T. Leeson “Media Freedom, Political Knowledge, and Participation”

2008 Todd Charles Trautman “Local Television News, Political Participation and Politi-
cal Knowledge”

2009 By Lee Shaker “Citizens’ Local Political Knowledge and The Role of
Media Access”

2010 Ian Bremmer and Preston Keat “The Fat Tail:The Power of Political Knowledge in an
Uncertain World”

2010 Stikrii Balal ve Hiisamettin Akar “Siyasal Bilgilenmede Iletisim Ara¢ ve Ydntemlerinin
Onem Diizeyi: 29 Mart 2009 Yerel Secimleri Konya Aras-
tirmas1”.

2011 Adem Dogan ve Goksel Goker “Yerel Secimlerde Se¢gmenlerin Siyasal Bilgi Diizeyi: Elaz1g
Se¢meni Ornegi”

2. YONTEM

Bu bashik altinda, yapilan arastirmanin modeli, evreni ve O6rneklemi, veri

toplama aragclari, elde edilen verilerin degerlendirilmesinde yararlanilan istatis-

tiksel yontemler ve ortaya konulmaya calisilan arastirma sorulari ile ilgili bilgi-

ler verilmektedir.
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2.1. Arastirmanin Modeli

Bu arastirma genel tarama modelinde olup; ¢alismanin bagimli ve bagimsiz
degiskenleri arasinda karsilagtirmal iligkisel tarama yapilmistir. Selcuk Univer-
sitesi Ogrencileri iizerinde, genel ve siyasal giindeme iligkin bilgi edinmede
medya kullanim aliskanliklarini ortaya koymak amaciyla veriler toplanmistir.

2.2. Aragtirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Katilmcilarin genel ve siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede medyay1
kullanim, medyaya giivenme ve medyadan etkilenme diizeylerini, genel ve si-
yasal giindeme ilgi diizeylerini ve ilgilendikleri konular: tespit etmek {izere 01-
11 Haziran 2010 tarihleri arasmnda Selguk Universitesi Alaeddin Keykubat
Kampiisiinde yer alan fakiilte ve yiiksekokullarla, Meram’da bulunan egitim
fakiiltesinde 0grenim goren dgrenciler {izerinde bir saha arastirmas: gercekles-
tirilmistir. Orneklem seciminde tesadiifi drneklem esas alinmigtir. Arastirmada
ylizyiize goriisme yontemi kullanilarak toplam 500 anket uygulanmis, yapilan
on inceleme neticesinde 475 anket formunun analiz i¢in uygun oldugu goriil-
mustur.

2.3. Veri Toplama Araglar

Genel ve siyasal giindeme iligkin bilgi edinmede medya kullanimi agisin-
dan arastirmaya katilanlarin nasil bir durum ve tutum igerisinde olduklarini
ortaya koymak amaciyla 3 ana boliimden olusan 41 soruluk bir anket formu
hazirlanmistir. Tk boliim genel giindeme iliskin olup, bu boliimde genel giin-
deme iligkin bilgi edinmede medya kullanim diizeyini ortaya koymaya yonelik
51i (1= hi¢ kullanmiyorum, 5= her zaman kullaniyorum) likert skalasiyla hazir-
lanmis 5; medyaya giivenme diizeyini ortaya koymaya doniik 51i (1= hig¢ gii-
venmiyorum, 5= ¢ok giiveniyorum) likert skalasiyla hazirlanmis 5; medyadan
etkilenme diizeyini ortaya koymak iizere 5'1i (1= hi¢ etkilemiyor, 5= ¢ok etkili-
yor) likert skalasiyla hazirlanmis 5; genel giindeme ilgi diizeyini belirlemeye
doniik 1 ve genel giindeme iligkin ilgilenilen konular: tespit etmeye yonelik 1
olmak iizere toplam 18 soru yer almaktadir. Tkinci béliim siyasal giindeme ilis-
kin olup, yine bu béliimde ilk bdliimde oldugu gibi siyasal giindeme iligskin
bilgi edinmede medya kullamim diizeyini ortaya koymaya yonelik 5’1i (1= hig
kullanmiyorum, 5= her zaman kullaniyorum) likert skalasiyla hazirlanmis 5;
medyaya giivenme diizeyini ortaya koymaya doniik 5’li (1= hi¢ giivenmiyorum,
5= ¢ok giiveniyorum) likert skalasiyla hazirlanmis 5; medyadan etkilenme dii-
zeyini ortaya koymak {izere 5'li (1= hig etkilemiyor, 5= ¢ok etkiliyor) likert ska-
lasiyla hazirlanmis 5; siyasal giindeme ilgi diizeyini belirlemeye doniik 1 ve
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siyasal giindeme iligkin ilgilenilen konular tespit etmeye yonelik 1 olmak {izere
toplam 18 soru bulunmaktadir. Ugiincii ve son boliim ise, oy vermeyi diisiinii-
len partiye baglilik diizeyini tespit etmeye doniik 1, mevcut siyasi goriisii orta-
ya koymak {izere 1 ve sosyo-demografik zelliklerle ilgili 4 sorudan olugmak-
tadir.

Anket formu sahada uygulanmadan 6nce 30 kisi {izerinde bir 6n-teste tabi
tutulmus, anlasilirhik ve analizlere uygunluk diizeyi tespit edilerek gerekli dii-
zenlemeler yapilmis, ankete son sekli verilmistir.

2.4. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Alan aragtirmasindan elde edilen veriler SPSS 17.0 istatistik programi kul-
lanilarak elektronik ortamda islenmistir. Verilerin analizinde sirasiyla, katilim-
cillarin sosyo-demografik ozelliklerine, genel ve siyasal giindeme iligkin goriis-
lerine yonelik verileri ortaya koymak amaciyla betimleyici istatistik teknikle-
rinden yararlanilmistir. Arastirmaya katilanlarin genel ve siyasal giindeme ilis-
kin bilgi edinmede medya kullaniminin genel 6zellikler agisindan sergiledigi
farklilasmay1 ortaya koymak iizere bagimsiz drneklem t tesi ve tek yonlii var-
yans analizi (ANOVA ); genel ve siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede medya
kullanimz ile genel ve siyasal giindeme ilgi diizeyi arasindaki iliskiyi, genel ve
siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede medya kullanimlar1 arasindaki iligkiyi
ve genel ve siyasal giindeme ilgi diizeyleri arasindaki iliskiyi gozler oniine ser-
mek {izere korelasyon analizi kullanilmistir.

2.5. Arastirma Sorular

Calismada asagidaki arastirma sorularina cevap bulunmaya calisilmakta-
dur:

Aragtirma Sorusu 1: Genel giindeme iligkin bilgi edinmede medya, kulla-
nim, glivenme ve etkilenme diizeyi agisindan ne durumdadir?

Arastirma Sorusu 2: Genel giindeme ilgi diizeyi nedir ve hangi konularla
ilgilenilmektedir?

Aragtirma Sorusu 3: Siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede medya, kulla-
nim, giivenme ve etkilenme diizeyi agisindan ne durumdadir?

Arastirma Sorusu 4: Siyasal giindeme ilgi diizeyi nedir ve hangi konularla
ilgilenilmektedir?

Arastirma Sorusu 5: Genel giindeme iligkin bilgi edinmede medya kullanim
diizeyi, medyaya giivenme diizeyi ve medyadan etkilenme diizeyi arastirmaya
katilanlarin genel 6zellikleri ve genel giindeme ilgi diizeyi agisindan nasil bir
iliski/farklilagsma sergilemektedir?
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Aragtirma Sorusu 6: Siyasal glindeme iligkin bilgi edinmede medya kulla-
nim diizeyi, medyaya giivenme diizeyi ve medyadan etkilenme diizeyi aras-
tirmaya katilanlarin genel 6zellikleri ve siyasal glindeme ilgi diizeyi agisindan
nasil bir iliski/farklilasma sergilemektedir?

Arastirma Sorusu 7: Genel ve siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede med-
yay1 kullanim, medyaya giivenme ve medyadan etkilenme diizeyleri ve genel
ve siyasal glindeme ilgi diizeyleri arasindaki iligki/etkilesim nasildir?

3. ARASTIRMA BULGULARI
3.1. Arastirmaya Katilanlarin Genel Ozellikleri

Aragtirmaya katilanlara genel 6zellikleri itibariyle bakildiginda;

- Arastirmaya katilanlarin %45,5'i erkek, %54,1’i kadindir. %0,4'i1 ise, cinsi-
yetine iliskin bilgi vermemistir.

- Evli olanlarin oran1 %2,1, bekar olanlarin oram1 %97,7 ve medeni durumu-
na iliskin bilgi vermeyenlerin orani %0,2’dir.

- En diisiik arastirmaya katilan yasi 17, en yiiksek arastirmaya katilan yast
49, aragtirmaya katilanlarin yaglarmin aritmetik ortalamasi 21,50, standart sap-
mast 2,27'dir. Arastirmaya katilanlarin yas1 kategorilendirildiginde ise,
%61,1'inin 21-24 arasi, %31,6’simin 17-20 arasi, %6,1’inin 25 ve iizeri yas gru-
bunda yer aldig1, %1,3’iiniin de bu soruyu cevapsiz biraktig1 goriilmektedir.

- En diisiik aylik ortalama aile geliri 400 TL, en yiiksek 10000 TL'dir. Bu
dogrultuda, aylik ortalama aile gelirinin aritmetik ortalamas: 1551,41 TL, stan-
dart sapmasi 965,14 TL’dir. Aylik ortalama aile geliri kategorilendirildiginde
ise, katihmcilarin %48,2’sinin 751-1500 TL arasi, %20’sinin 750 TL ve asagisi,
%18,7’sinin 1501-2250 TL arasi, %13,1’inin 2251 TL ve {izeri aylik ortalama aile
gelirine sahip oldugu anlagilmaktadar.

- Oy vermeyi diisiindiigii partiye baglhilig1 orta diizeyde olanlarin orani
%42,9, gliclii olanlarin orami %23,2, zayif olanlarin orani %14,5, ¢ok giiglii olan-
larin oran1 %10,9, ¢ok zayif olanlarn oran1 %7,6 ve oy vermeyi diistindiigii par-
tiye baglilik diizeyine iliskin bilgi vermeyenlerin orani %0,8’dir.

- Aragtirmaya katilanlarin %45,1’i kendisini siyasi goriis olarak hi¢bir kate-
goride gormezken, %27,6’s1 merkez sag, %10,7’si merkez sol, %8,6s1 radikal sag
ve %6,1’i radikal sol olarak degerlendirmektedir. %1,9"u ise, bu soruyu cevapsiz
birakmustir.

3.2. Genel Giindeme iliskin Gériisler

Bu baslik altinda, genel giindeme iligkin bilgi edinmede medyay1 kullanma
diizeyi, medyaya giivenme diizeyi ve medyadan etkilenme diizeyi ortaya ko-
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nulmakta, ardindan genel giindeme ilgi diizeyi ve genel giindeme iligkin ilgile-
nilen konular agiklanmaya calisilmaktadir.

3.2.1. Genel Giindeme iliskin Bilgi Edinmede Medya Kullanim1

Genel giindeme iligkin bilgi edinmede medya kullanimin farkli boyutlariy-
la sorgulamak amaciyla, medyay: kullanim diizeyi, medyaya giivenme diizeyi
ve medyadan etkilenme diizeyi olmak {izere medya kullanimi ii¢ kategori al-
tinda degerlendirilmistir. Tablo 1’de de goriilecegi {izere televizyonun, radyo-
nun, gazetenin, derginin ve internetin her bir kategori igerisinde nasil bir dagi-
lim sergiledigi, ne diizeyde tercih edildigi s6z konusu araglarin aritmetik orta-
lamalar1 ve standart sapmalar1 alinarak ortaya konulmustur. Bu baglamda,
aritmetik ortalamalar goz oniine alindiginda, genel giindeme iliskin bilgi edin-
mede hicbir ara¢ her zaman kullanilmamakta, hi¢bir araca ¢ok fazla giivenil-
memekte ve hicbir aractan edinilen bilgilerin tutumlar: ¢ok etkiledigi diisiiniil-
memektedir.

Tablo 1: Genel Giindeme iligkin Bilgi Edinmede Medya Kullanim1

'Genel Giindeme | Medyay: Kullanim Diizeyi Medyaya Giivenme | Medyadan Etkilenme
Iliskin Bilgi Diizeyi Diizeyi
Edinmede

N A.O. S.D. N A.O. S.D. N A.O. B.D.
Televizyon 473 3,49 1,22 472 2,80 1,09 473 3,23 1,11
Radyo 470 2,19 1,07 469 2,96 ,96 472 2,80 1,07
Gazete 472 3,39 1,07 473 3,18 1,07 473 3,51 ,99
Dergi 462 2,13 1,05 468 2,94 1,04 470 2,88 1,13
internet 475 3,96 1,10 473 3,12 1,10 474 3,45 1,08

Genel giindeme iligkin bilgi edinmede medyay: kullanmim diizeyi agisindan ilgili
araclara bakildiginda, birinci siray1 internetin (A.0.=3,96) aldig1, bunu sirasiyla
televizyonun (A.O.=3,49) ve gazetenin (A.0.=3,39) takip ettigi, en son sirada ise
derginin (A.O.=2,13) ve radyonun (A.O.=2,19) yer aldig1 goriilmektedir. Ayrica,
genel giindeme iliskin bilgi edinmede kullanim diizeyleri sorgulanan araglarin,
1,05 ile 1,22 arasinda degisen standart sapmalara sahip oldugu gozlenmektedir.
Kullanim diizeyleri anlaminda her ara¢ kendi igerisinde bir degerlendirmeye
tabi tutuldugunda ise;

- televizyonu, arastirmaya katilanlarin %31,8'i ¢ogu zaman, %24’i her za-
man, %20,8’i bazen ve %15,2’si nadiren kullanirken, %7,8’i hi¢ kullanmamakta-
dir. Soruyu cevapsiz birakanlarin orani %0,4'tiir.



340 - TURKIYAT ARASTIRMALARI DERGISI

- radyoyu, arastirmaya katilanlarin %36,2’si nadiren kullanurken, %29,9"u hig
kullanmamaktadir. Bunlarin disinda, %19,2’si bazen, %10,9'u ¢ogu zaman ve
%2,7’si her zaman kullanmaktadir. Soruyu cevapsiz birakanlarin orani %1,1’dir.

- gazeteyi, arastirmaya katilanlarin %31,2’si ¢ogu zaman, %30,5'i bazen,
%17,3"tt nadiren ve %16,6’s1 her zaman kullanirken, %3,8'1 hi¢ kullanmamakta-
dir. Soruyu cevapsiz birakanlarin orani %0,6’dir.

- dergiyi, arastirmaya katilanlarin %32,8’i hi¢ kullanmazken, %31,6’s1 nadi-
ren, %21,7’si bazen, %8,8’i ¢cogu zaman ve %2,3'(i her zaman kullanmaktadir.
Soruyu cevapsiz birakanlarin oran %2,7’dir.

- interneti, arastirmaya katilanlarin %39,6’s1 her zaman, %32,4'ti ¢cogu za-
man, %16,2’si bazen, ve % 8'i nadiren kullanirken, %3,8'i hi¢ kullanmamaktadir.

Genel giindeme iliskin bilgi edinmede medyaya giivenme diizeyi agisindan ilgili
araclar incelendiginde, en fazla giivenilen aracin gazete (A.O.=3,18) ve internet
(A.0=3,12) oldugu, bunu sirasiyla radyonun (A.0.=2,96) ve derginin
(A.0.=2,94) izledigi, en az giivenilen aracin ise televizyon (A.0.=2,80) oldugu
anlasilmaktadir. Bununla birlikte, genel giindeme iliskin bilgi edinmede giive-
nilme diizeyleri belirlenmeye calisilan araglarin, 0,96 ile 1,10 arasinda degisen
standart sapmalara sahip oldugu goriilmektedir. Giivenilme diizeyleri agisin-
dan her ara¢ kendi igerisinde degerlendirildiginde ise;

- televizyona, arastirmaya katilanlarin %30,1’i giivenme konusunda kararsiz
kalirken, %28,4"ti glivenmekte, %23,2’si giivenmemekte, %14,9'u hi¢ giivenme-
mekte ve %2,7’si ¢ok giivenmektedir. Soruyu cevapsiz birakanlarin oram
%0,6’d1r.

- radyoya, arastirmaya katilanlarin %40,4'1 giivenme konusunda kararsizlik
yasarken, %29,1'i giivenmekte, %17,9'u glivenmemekte, %9,31i hi¢ giivenme-
mekte ve %2,1'i ¢ok gilivenmektedir. Soruyu cevapsiz birakanlarin oram
%1,3'tiir.

- gazeteye, arastirmaya katilanlarin %36,2’si giivenmekte, %29,9'u kararsiz
kalmakta, %17,3'ii giivenmemekte, %8,2’si hi¢ giivenmemekte ve %8'i ¢ok gii-
venmektedir. Bu soruyu cevapsiz birakanlarin oran %0,4'tiir.

- dergiye, arastirmaya katilanlarin %37,9'u giiven duyma noktasinda karar-
sizlik igerisindeyken, %27,2'si giivenmekte, %17,9'u giivenmemekte, %11,6's1
hi¢ glivenmemekte ve %411 ok giivenmektedir. Bu soruyu cevapsiz birakanla-
rin orani %1,5'tir.

- internete, aragtirmaya katilanlarin %34,3'ti glivenme hususunda kararsiz
bir durumdayken, %29,9'u giivenmekte, %15,8'i giivenmemekte, %10,1'i hig
giivenmemekte ve %9,5i gok giivenmektedir. Bu soruyu cevapsiz birakanlarm
oran1 %0,4’tir.
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Genel giindeme iliskin bilgi edinmede medyadan etkilenme diizeyi agisindan ilgili
araglar bir incelemeye tabi tutuldugunda, en fazla gazeteden (A.O.=3,51) edini-
len bilgilerin tutumlar: etkiledigi, bunu sirasiyla internetin (A.0.=3,45) ve tele-
vizyonun (A.O.=3,23) takip ettigi, tutumlar {izerinde en az etkiye ise radyonun
(A.0.=2,80) ve derginin (A.0.=2,88) sahip oldugu gozlenmektedir. Bunun yani
sira, genel glindeme iligkin bilgi edinirken etki diizeyleri Ol¢iilmeye calisilan
araglarin, 0,99 ile 1,13 arasinda degisen standart sapmalara sahip oldugu anla-
silmaktadir. Etki diizeyleri bakimindan her arag kendi igerisinde degerlendiri-
lecek oldugunda ise;

- televizyondan edindigi bilgilerden, arastirmaya katilanlarin %49,3"i1 etki-
lenmekte, %18,7’si etkilenmemekte, %16,4"1i kararsiz kalmakta, %9,5'1 hi¢ etki-
lenmemekte ve %5,7’si ¢ok etkilenmektedir. Bu soruyu cevapsiz birakanlarin
orani %0,4’tiir.

- radyodan edindigi bilgilerden, arastirmaya katilanlarin %32,2’si etkilen-
mekte, %27,8'1 kararsizlik yasamakta, %23,6s1 etkilenmemekte, %14,9"u hig et-
kilenmemekte ve %0,8i ¢ok etkilenmektedir. Bu soruyu cevapsiz birakanlarmn
orani %0,6’dur.

- gazeteden edindigi bilgilerden, arastirmaya katilanlarmn %53,1'i etkilen-
mekte, %19,8'i kararsizlik icerisinde bulunmakta, %11,8’i etkilenmemekte,
%9,9u cok etkilenmekte ve %5,1'i hi¢ etkilenmemektedir. Bu soruyu cevapsiz
birakanlarin orani %0,4’tiir.

- dergiden edindigi bilgilerden, aragtirmaya katilanlarmn %32,2’si etkilenmek-
te, %26,7’si kararsiz bir durumda bulunmakta, %?21,3’ii etkilenmemekte,
%14,9'u hig etkilenmemekte ve %3,8'i ¢ok etkilenmektedir. Bu soruyu cevapsiz
birakanlarin orarm1 %1,1"dir.

- internetten edindigi bilgilerden, arastirmaya katilanlarin %43,2’si etkilen-
mekte, %21,7’si kararsiz kalmakta, %14,7’si etkilenmemekte, %14,3i ¢ok etki-
lenmekte ve %5,9u hig etkilenmemektedir. Bu soruyu cevapsiz birakanlarm
oran1 %0,2’dir.

Sonug olarak, kullanim diizeyi agisindan internet, giivenme ve etkilenme
diizeyi agisindan gazete diger araglara nazaran daha ytiiksek bir ortalamaya sa-
hipken, gerek kullanim, gerek giivenme ve gerekse etkilenme diizeyi agisindan
dergi ve radyo en diisiik ortalamay: almaktadir. Bu durum da, 6rneklemin
genglerden olusmasi nedeniyle internet kullaniminin ¢ogu alanda oldugu gibi
genel giindeme iliskin bilgilenmede de hayli yaygin oldugunun, bununla birlik-
te geleneksel bir medya organi olan gazetenin giiniimiizde genel giindeme ilis-
kin bilgilenme noktasinda hala giivenilme ve etkileme diizeyi bakimindan en
onde gelen arac oldugunun bir gostergesidir.
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3.2.2. Genel Giindeme ilgi Diizeyi ve ilgilenilen Konular

Arastirmaya katilanlarin genel giindeme ilgi diizeyleri ve ilgilendikleri ko-
nular Tablo 2’de bulunan veriler dogrultusunda ortaya konuldugunda, katilim-
cillarin genel giindeme daha ¢ok orta (%47,2) ve gliclii (%36,8) bir ilgi diizeyine
sahip oldugu; genel giindeme iliskin konular igerisinden ise, en fazla siyasi ige-
rikli konularla (%27,6) ilgilendikleri, bunu sirasiyla egitim (%19,2), spor (%16,4)
ve kiiltiir-sanat (%15,8) igerikli konularmn takip ettigi, en az ilgilenilen konularm
ise ekonomik (%4,2) ve saglk (%6,5) igerikli konular oldugu anlasilmaktadir.
Buradan hareketle katilimcilarin genel giindeme ilgili olduklari, genel giindem
icerisinde ise, en fazla siyasi konular1 cazip bulurken ve o yonde bilgilenme im-
kanina sahip olurken, ekonomik ve saglik konularmin pek de ilgilerini ¢ekme-
digi, bu nedenle de bu konularla ilgili bilgilenmede diger konulara nazaran da-
ha ¢ekimser kaldig1 sdylenebilir.

Tablo 2: Genel Giindeme llgi Diizeyi ve Ilgilenilen Konular

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde  |Toplaml: Yiizde

Cok Zay1f 4 8 8 8
— Zayif 25 53 53 6,1
E Orta 224 47,2 47,3 53,4
:B Giiglit 175 36,8 36,9 90,3
Q:D Cok Giiglii 46 97 9,7 100,0
" |Toplam 474 99,8 100,0

Cevapsiz 1 2

TOPLAM 475 100,0
o Siyasi igerikli Konular 131 27,6 27,6 27,6
5 Ekonomik igerikli Konular 20 4,2 42 31,8
% Saglhik igerikli Konular 31 6,5 6,5 38,3
; Egitim Igerikli Konular 91 19,2 19,2 57,5
E Kiiltiir-Sanat igerikli Konular |75 15,8 15,8 73,3
E] Spor igerikli Konular 78 16,4 16,4 89,7
(3 Hepsi 49 10,3 10,3 100,0

TOPLAM 475 100,0 100,0

3.3. Siyasal Giindeme iliskin Goriisler

Bu baglik altinda, tipki genel giindeme iligskin goriisler baslig: altinda oldu-

gu gibi, siyasal giindeme iligkin bilgi edinmede medyay1 kullanma diizeyi,

medyaya gilivenme diizeyi ve medyadan etkilenme diizeyi ele alinmakta, ar-



TURKIYAT ARASTIRMALARI DERGISI + 343

dindan siyasal glindeme ilgi diizeyi ve siyasal giindeme iligkin ilgilenilen konu-
lar incelenmektedir.

3.3.1. Siyasal Giindeme iliskin Bilgi Edinmede Medya Kullanimi

Siyasal giindeme iligkin bilgi edinmede medya kullanimin: farkli yonleriyle
ortaya koymak tizere, medyay1 kullanim diizeyi, medyaya giivenme diizeyi ve
medyadan etkilenme diizeyi seklinde medya kullanimi {i¢ kategori altinda de-
gerlendirilmistir. Tablo 3’te yer alan verilerden de anlasilacag iizere televizyo-
nun, radyonun, gazetenin, derginin ve internetin her bir kategori icerisinde na-
sil bir dagilim sergiledigi, ne diizeyde tercih edildigi s6z konusu araglarin arit-
metik ortalamalar ve standart sapmalar1 almarak tespit edilmistir. Bu baglam-
da, aritmetik ortalamalar goz oniinde bulunduruldugunda, siyasal giindeme
iliskin bilgi edinmede higbir ara¢ her zaman kullanilmamakta, hi¢bir araca ¢ok
fazla giivenilmemekte ve hicbir aractan edinilen bilgilerin tutumlar: ¢ok etkile-
digi diisiiniilmemektedir.

Tablo 3: Siyasal Giindeme Iliskin Bilgi Edinmede Medya Kullanim1

Siyasal Giindeme iligkin Medyay1 Kullanim | Medyaya Giivenme | Medyadan Etkilenme
Bilgi Edinmede Diizeyi Diizeyi Diizeyi

N A.O. S.D. N A.O. S.D. N A.O. S.D.
Televizyon 474 3,59 1,17 474 2,81 1,14 473 3,04 1,20
Radyo 469 2,14 1,07 472 2,76 1,01 474 2,58 1,11
Gazete 474 3,52 1,11 471 3,15 1,13 474 3,24 1,16
Dergi 469 2,08 1,14 473 2,74 1,04 472 2,56 1,17
internet 474 3,61 1,27 474 3,10 1,11 475 3,14 1,21

Siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede medyay: kullamim diizeyi agisindan ilgili
araclar incelendiginde, en fazla kullanilan araglarin sirasiyla internet
(A.0.=3,61), televizyon (A.O.=3,59) ve gazete (A.O0.=3,52) oldugu, en az kullani-
lan araglar kategorisinde ise dergi (A.0.=2,08) ve radyonun (A.O.=2,14) yer al-
dig1 anlasilmaktadir. Bununla birlikte, siyasal giindeme iligskin bilgi edinmede
kullanum diizeyleri belirlenmeye ¢alisilan araglarin, 1,07 ile 1,27 arasinda degi-
sen standart sapmalara sahip oldugu goriilmektedir. Kullanim diizeyleri aci-
sindan her arag¢ kendi igerisinde degerlendirildiginde ise,

- televizyonu, arastirmaya katilanlarin %38,1'i cogu zaman, %24,1’i her za-
man, %17,3’ti bazen ve %14,3'ti nadiren kullanirken, %6,1’i hi¢ kullanmamak-
tadir. Soruyu cevapsiz birakanlarin oran %0,2’dir.

- radyoyu, arastirmaya katilanlarin %34,1i hi¢ kullanmazken, %30,3'ti nadi-
ren, %21,7’si bazen, %10,7’si cogu zaman ve %1,9'u her zaman kullanmaktadir.
Soruyu cevapsiz birakanlarin oranm %1,3'tiir.
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- gazeteyi, arastirmaya katilanlarin %39,2’si ¢ogu zaman, %24,4'ii bazen,
%18,7’si her zaman ve %10,7’si nadiren kullanirken, %6,7’si hi¢ kullanmamak-
tadir. Soruyu cevapsiz birakanlarin orani %0,2’dir.

- dergiyi, arastirmaya katillanlarin %41,1’i hi¢ kullanmazken, %25,1'i nadi-
ren, %18,9'u bazen, %10,7’si ¢ogu zaman ve %2,9'u her zaman kullanmaktadir.
Soruyu cevapsiz birakanlarin oran1 %1,3'tiir.

- interneti, arastirmaya katilanlarin %30,7’sii ¢ogu zaman, %30,1’i her za-
man, %18,7’si bazen, ve % 10,9'u nadiren kullanirken, %9,3"ti hi¢ kullanmamak-
tadir. Soruyu cevapsiz birakanlarin orani %0,2’dir.

Siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede medyaya giivenme diizeyi agisindan ilgili
araglar bir incelemeye tabi tutuldugunda, en giivenilen arag olarak gazetenin
(A.0.=3,15) ve internetin (A.0.=3,10) goriildiigii, sirasiyla bu araglar televizyo-
nun (A.0.=2,81), radyonun (A.O.=2,76) ve derginin (A.O.=2,74) izledigi gozlen-
mektedir. Bunun yan sira, siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede giivenilme
diizeyleri tespit edilmeye ¢alisilan araglarin, 1,01 ile 1,14 arasinda degisen stan-
dart sapmalara sahip oldugu anlasilmaktadir. Giivenilme diizeyleri agisindan
her arag kendi igerisinde degerlendirilecek oldugunda ise;

- televizyona, arastirmaya katilanlarin %29,1'i giivenme konusunda kararsiz
kalirken, %28'i glivenmekte, %21,7’si giivenmemekte, %16,8'1 hi¢ glivenmemek-
te ve %4,2'si ¢ok gilivenmektedir. Soruyu cevapsiz birakanlarin oran %0,2’dir.

- radyoya, arastirmaya katilanlarin %39,6’s1 giivenme konusunda kararsizlik
yasarken, %23,2’si giivenmekte, %20,4'i glivenmemekte, %14,7’si hi¢ giiven-
memekte ve %1,5'i ¢ok giivenmektedir. Soruyu cevapsiz birakanlarin oramn
%0,6"d1r.

- gazeteye, arastirmaya katilanlarin %33,1'i glivenmekte, %29,1i kararsiz
kalmakta, %17,3'i glivenmemekte, %10,1’i hi¢ glivenmemekte ve %9,7’si ¢ok
glivenmektedir. Bu soruyu cevapsiz birakanlarin oran %0,8’dir.

- dergiye, arastirmaya katillanlarin %39,8'i giiven duyma noktasinda karar-
sizlik icerisindeyken, %21,9'u giivenmekte, %19,2’si giivenmemekte, %16,4’ii
hi¢ glivenmemekte ve %2,3"ii ¢ok giivenmektedir. Bu soruyu cevapsiz birakan-
larin oran %0,4’tir.

- internete, aragtirmaya katilanlarin %36,8'i giivenme hususunda kararsiz
bir durumdayken, %27,8'i giivenmekte, %14,3'1i giivenmemekte, %11,2’si hig
glivenmemekte ve %9,7’si cok giivenmektedir. Bu soruyu cevapsiz birakanlarin
oran1 %0,2’dir.

Siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede medyadan etkilenme diizeyi agisindan ilgi-
li araclara bakildiginda, birinci siray1 gazetenin (A.O.=3,24) aldig1, bunu sirasiy-
la internetin (A.O.=3,14) ve televizyonun (A.O.=3,04) takip ettigi, en son sirada
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ise derginin (A.O.=2,56) ve radyonun (A.O.=2,58) yer aldig1 goriilmektedir. Ay-
rica, siyasal giindeme iligkin bilgi edinmede etki diizeyleri sorgulanan araglarin,
1,11 ile 1,21 arasinda degisen standart sapmalara sahip oldugu gozlenmektedir.
Etki diizeyleri anlaminda her ara¢ kendi igerisinde bir degerlendirmeye tabi
tutuldugunda ise;

- televizyondan edindigi bilgilerden, arastirmaya katilanlarin %42,1'i etki-
lenmekte, %19,6's1 kararsiz kalmakta, %16,6’s1 etkilenmemekte, %16’s1 hi¢ etki-
lenmemekte ve %5,3'1 ¢ok etkilenmektedir. Bu soruyu cevapsiz birakanlarin
orani %0,4’tir.

- radyodan edindigi bilgilerden, arastirmaya katilanlarin %26,5'i etkilenmek-
te, %26,5'1 kararsizlik yasamakta, %24,2’si etkilenmemekte, %22,3'{i hi¢ etki-
lenmemekte ve %0,2’si ¢ok etkilenmektedir. Bu soruyu cevapsiz birakanlarin
orani %0,2’dir.

- gazeteden edindigi bilgilerden, arastirmaya katilanlarin %42,3'ii etkilen-
mekte, %21,3'1i kararsizlik igerisinde bulunmakta, %15,2’si etkilenmemekte,
%11,2’si hig etkilenmemekte ve %9,9'u ¢ok etkilenmektedir. Bu soruyu cevapsiz
birakanlarin orani %0,2"dir.

- dergiden edindigi bilgilerden etkilenme noktasinda, aragtirmaya katilanla-
rin %26,9'u kararsiz kalmakta, %24,6’s1 hi¢ etkilenmemekte, %22,5'i etkilenme-
mekte, %22,1'i etkilenmekte ve %3,2’si ¢ok etkilenmektedir. Bu soruyu cevapsiz
birakanlarin orani %0,6’dar.

- internetten edindigi bilgilerden, aragtirmaya katilanlarin %37,5'i etkilen-
mekte, %23,6's1 kararsiz kalmakta, %14,5'i hi¢ etkilenmemekte, %14,31i etki-
lenmemekte ve %10,1'i ¢ok etkilenmektedir.

Sonug olarak, bahsi gecen araclarin siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede
kullanim, giivenme ve etkilenme diizeyi agisindan sergilemis olduklar: dagilim-
lar, genel giindeme iligkin bilgi edinmede ortaya ¢ikan dagilimlarla birebir ben-
zerlik gostermektedir. Yani siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede de tipki ge-
nel glindeme iliskin bilgi edinmede oldugu gibi, kullanim diizeyi agisindan in-
ternet, giivenme ve etkilenme diizeyi agisindan gazete diger araclara kiyasla
daha yiiksek bir ortalamaya sahipken, kullanim, giivenme ve etkilenme diizeyi
agisindan en diisiik ortalamay: dergi ve radyo almaktadir. Bu sonuglar, hedef
kitlesini genglerin olusturdugu arastirmada siyasal giindeme iligkin bilgi edin-
mede internetin diger bir¢ok alanda oldugu gibi yaygin oldugunun, geleneksel
kitle iletisim araglarindan gazetenin giliniimiizde de hala en giivenilir ve etki
glicii en yiiksek arag oldugunun bir gostergesidir.
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3.3.2. Siyasal Giindeme ilgi Diizeyi ve ilgilenilen Konular

Katilimcilarin siyasal giindeme duymus olduklari ilginin diizeyi ve ilgilen-
dikleri konular Tablo 4’te yer alan veriler dogrultusunda incelendiginde, kati-
limcilarin siyasal giindeme daha ¢ok orta (%47,2) ve giiglii (%28,6) bir ilgi diize-
yine sahip oldugu; siyasal glindeme iliskin konular igerisinden ise, en fazla ya-
sal diizenlemelere iliskin konulara (%38,5) ilgi duyarken, bunu siyasi parti faa-
liyetlerine (%22,7) ve siyasi ¢ekismelere (%15,6) iliskin konularin izledigi, en az
ise siyasal liderlere iligkin konularla (%10,5) ilgili oldugu gozlenmektedir. Bu-
radan hareketle, katilimcilarin genel anlamda siyasal giindemle ilgili olduklari,
s0z konusu ilgilerini ise siyasal glindeme iliskin konular igerisinden en fazla
yasal diizenlemelerle ilgili olan konular tizerinde yogunlastirirken, siyasal li-
derlere iliskin konulara diger konulara nazaran pek de ilgi gostermedikleri ifa-
de edilebilir.

Tablo 4: Siyasal Giindeme Ilgi Diizeyi ve Ilgilenilen Konular

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplaml Yiizde
— Cok Zay1f 15 3,2 3,2 3,2
P
E Zayif 54 11,4 114 14,5
2 Orta 224 47,2 47,2 61,7
'g Giiclii 136 286 28,6 90,3
| Cok Giiclii 46 9,7 9,7 100,0
TOPLAM 475 100,0 100,0
Siyasal Liderlere ili@kin 50 10,5 10,5 10,5
Konular
=
< Siyasi Parti Faaliyetlerine|108 22,7 22,7 33,3
= S
E Iliskin Konular
g Siyasi Cekismelere ilis-|74 15,6 15,6 48,8
Z kin Konular
=)
= Yasal Diizenlemelere|183 38,5 38,5 87,4
% iliskin Konular
Ep Hepsi 55 11,6 11,6 98,9
i Higbiri 5 11 1,1 100,0
TOPLAM 475 100,0 100,0

3.4. Genel Giindeme iliskin Goériislerin Arastirmaya Katilanlarin Genel
Ozelliklerine Gére Durumu

Bu bashk altinda genel giindeme iligkin bilgi edinmede medya kullanum
diizeyi, medyaya giivenme diizeyi ve medyadan etkilenme diizeyinin arastir-
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maya katilanlarin genel 6zellikleri ve genel giindeme ilgi diizeyi agisindan ser-
giledigi iliski/farklilasma tizerinde durulmaktadir.

3.4.1. Genel Giindeme iligkin Bilgi Edinmede Medya Kullaniminin Aras-
tirmaya Katilanlarin Genel Ozelliklerine Gére Durumu

Genel giindeme iliskin bilgi edinmede medya kullanim diizeyi, medyaya
glivenme diizeyi ve medyadan etkilenme diizeyi televizyon, radyo, gazete,
dergi ve internet icin ayr1 ayr cinsiyet, yas ve aylik ortalama aile geliri agismn-
dan ele alindiginda asagidaki gibi bir durum ortaya ¢ikmaktadir:

Televizyon; genel giindeme iliskin bilgi edinmede gerek kullanim diizeyi
(t=-2,12 df= 426 p< ,05), gerek giivenme diizeyi (t= -2,6 df= 427 p< ,05), gerekse
etkilenme diizeyi (t=-2,91 df= 412 p< ,005) bakimindan yalnizca cinsiyet agisin-
dan anlamli bir farklilasma sergilemekte; yas ve aylik ortalama aile geliri agi-
sindan herhangi bir farkhilagsma durumu s6z konusu olmamaktadir. Cinsiyet
agisindan ortaya ¢ikan farklilasmaya Tablo 5 dogrultusunda bakildiginda ise,
kadinlarin erkeklere nazaran genel giindeme iligskin bilgi edinmede televizyonu
daha fazla kullandig1, daha fazla giivenilir buldugu ve ondan daha fazla etki-
lendigi goriilmektedir.

Radyo; genel giindeme iliskin bilgi edinmede cinsiyet a¢isindan hem kulla-
nim diizeyi (t= -4,8 df= 465 p< ,001), hem giivenme diizeyi (t= -3,16 df= 465 p<
,005), hem de etkilenme diizeyi (= -4,91 df= 439 p< ,001) acisindan anlaml bir
farklilasma sergilerken; aylik ortalama aile geliri itibariyle yalnizca kullanim
diizeyi (F= 3,94 df= 3 p<,01) ve etkilenme diizeyi (F= 4,48 df= 3 p<,005) agisindan
anlamli bir farklilasma sergilemekte; yas itibariyle ise herhangi bir farklilasma
durumu ortaya ¢tkmamaktadir. Tablo 5'te yer alan verilerden hareket edildi-
ginde; cinsiyet itibariyle kadinlar erkeklere kiyasla genel giindeme iligkin bilgi
edinmede radyoya daha fazla basvurmakta, daha fazla giivenmekte ve onun
daha fazla etkisi altinda kalmaktadir. Genel giindeme iliskin bilgi edinmede
radyoyu kullanim diizeyi ve radyodan etkilenme diizeyinin aylik ortalama aile
geliri acisindan sergiledigi farklilasma ¢oklu karsilastirma tablolar1 dogrultu-

1 Aragtirmanin iiniversite 6grencileri tizerine gerceklestirilmesinden 6tiirii, medeni durum itiba-
riyle bekarlar evlilere nazaran oldukga yiiksek bir oran tegkil ettiginden medeni durum genel
glindeme iliskin bilgi edinmede medya kullanumu ile ilgili analizlere dahil edilmemistir.
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sunda incelendiginde ise, 751-1500 TL arasi gelire sahip olanlarla 2251 TL ve
tizeri geliri bulunanlar arasinda hem radyoyu kullanim diizeyi bakimindan
(,494), hem de radyodan etkilenme diizeyi bakimindan (,488) anlamli bir farkl-
lasma bulunmaktadir. Bu baglamda, 751-1500 TL aras1 geliri olanlar 2251 TL ve
tizeri gelir grubundakilere nazaran genel giindeme iligkin bilgi edinmede rad-
yoyu hem daha fazla kullanmakta hem de radyodan daha fazla etkilenmekte-
dir.

Gazete; genel giindeme iligkin bilgi edinmede yalnizca cinsiyet itibariyle
kullanim diizeyi (t= 3,03 df= 468 p< ,005), giivenme diizeyi (= -5,19 df= 416 p<
,001) ve etkilenme diizeyi (= -3,35 df= 401 p<,005) bakimindan anlaml bir fark-
lilasma gostermekte; yas ve aylik ortalama aile geliri itibariyle boyle bir farkli-
lasma gozlenmemektedir. Tablo 5ten hareketle, cinsiyet agisindan gozlenen
farklilasmaya bakildiginda erkeklerin kadinlara nazaran genel giindeme iligkin
bilgi edinmede gazeteyi daha fazla takip ettigi, buna karsin kadinlarin erkeklere
nazaran gazeteyi daha giivenilir ve daha etkili buldugu anlasilmaktadir.

Dergi; genel giindeme iligkin bilgi edinmede sadece cinsiyetle ve yalnizca
glivenme diizeyi (= -2,54 df= 424 p<,05) ve etkilenme diizeyi (t=-2,34 df= 443 p<
,05) itibariyle anlamli bir farklilasma igerisine girmekte; yas ve aylik ortalama
aile geliri agisindan boyle bir farklilasma ortaya ¢ikmamaktadir. Cinsiyet agi-
sindan ortaya ¢ikan s6z konusu farklilasma Tablo 5 dogrultusunda incelendi-
ginde ise, kadinlarin erkeklere kiyasla genel giindeme iliskin bilgi edinmede
dergiyi daha fazla giivenilir buldugu ve ondan daha fazla etkilendigi gozlen-
mektedir.

internet; genel giindeme iligkin bilgi edinmede kullanim diizeyi itibariyle
yalnizca cinsiyet ve aylik ortalama aile geliri; giivenme diizeyi itibariyle yalniz-
ca yas agisindan anlaml bir farklilasma gostermektedir. Tablo 5'te de goriilece-
gi {lizere, cinsiyet agisindan ortaya ¢ikan farklilasmada, erkekler kadinlara ki-
yasla genel giindeme iligskin bilgi edinmede internetten daha fazla yararlanmak-
tadir. Genel giindeme iliskin bilgi edinmede interneti kullanim diizeyinin aylik
ortalama aile geliri, internete giivenme diizeyinin yas durumu agisindan sergi-
ledigi farkhlasmaya coklu karsilastirma tablolar1 dogrultusunda bakildiginda
ise, 2251 TL ve {lizeri gelire sahip olanlarla 750 TL ve asagis geliri olanlar (,521)
ve 751-1500 TL aras1 geliri bulunanlar (,355); 21-24 yas araliginda bulunanlarla
17-20 yas araliginda olanlar (,24), 25 yas ve ilizerindekilerle 17-20 yas araligin-
dakiler (,517) ve 21-24 yas araligindakiler (,277) arasinda anlaml bir farklilasma
gozlenmektedir. Buna gore, 2251 TL ve {izeri geliri bulunanlar, 750 TL ve asag-
st geliri olanlara ve 751-1500 TL aras: geliri olanlara kiyasla genel giindeme ilis-
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kin bilgi edinmede interneti daha fazla kullanmakta; 25 ve iizeri yasta bulunan-
lar, 21-24 yas araliginda bulunanlara ve 17-20 yas araliginda yer alanlara naza-
ran genel giindeme iligkin bilgi edinmede internete daha fazla giivenmektedir.

Tablo 5: Genel Giindeme Iliskin Bilgi Edinmede Medya Kullaniminin Aras-
tirmaya Katilanlarin Genel Ozelliklerine Gore Durumu

Genel Giinde- | Medyay1 Kullanim | Medyaya  Giivenme | Medyadan Etkilenme
me iliskin Bilgi | Diizeyi Diizeyi Diizeyi
Edinmede N [a0 |sp. [N [ao |sp. [N [ao. S.D.
Cinsiyet t=-2,12 df=426 p<,05 t=-2,6 df=427 p<,05 t=-2,91df=412p<,005
Erkek 215 3,36 1,31 215 2,66 1,16 216 3,06 1,22
Kadin 256 3,6 1,13 255 2,92 1,01 255 3,36 ,99
Yas F=146 df=2p>,05 F=1,84 df=2p>,05 F=2,45df=2p>,05
17-20 Yas Aras1 150 3,48 1,17 150 2,82 1,10 149 3,22 1,13
21-24 Yas Arasi 290 3,53 1,25 288 2,84 1,07 289 3,29 1,06
25 Yas ve Uzeri 27 3,11 1,25 28 2,42 1,16 29 2,82 1,22
Aylik Ortalama | F=1,52 df=3 p>,05 F=,2df=3p>,05 F=,51 df=3 p>,05
Aile Geliri
Z. 750 TL ve Asagi- | 95 3,33 1,3 95 2,76 1,09 94 3,19 1,1
9 sl
N 751-1500 TL | 227 3,45 1,17 226 2,84 1,05 228 3,28 1,05
E Arasi
E 1501-2250 TL | 89 3,7 1,21 89 2,79 1,14 89 3,22 1,21
Aras1
2251 TL ve Uzeri | 62 3,54 1,27 62 2,74 1,17 62 3,09 1,19
Cinsiyet t=-4,8 df=465 p<,001 =-3,16 df=465p<,005 t=-4,91 df=439p<,001
Erkek 215 1,94 ,97 214 2,81 1 214 2,53 1,09
Kadin 253 2,4 1,11 253 3,09 ,92 256 3,01 1,01
Yas F=,12 df=2 p>,05 F=,05 df=2 p>,05 F=,64 df=2 p>,05
17-20 Yas Aras1 149 2,18 1,07 149 2,98 ,97 149 2,75 1,1
21-24 Yag Arasi 286 2,22 1,08 286 2,96 ,95 288 2,84 1,05
25 Yas ve Uzeri 29 2,13 ,99 28 2,92 1,11 29 2,65 1,17
Aylik Ortalama | F=3,94 df=3 p<,01 F=1,42 df=3 p>,05 F=4,48 df= 3 p<,005
Aile Geliri
750 TL ve Asagi- | 95 2,12 1,01 95 2,93 ,94 94 2,81 1,11
s
o) 751-1500 TL | 228 2,34 1,13 226 3,05 ,92 229 2,95 1,01
E Aras1
§ 1501-2250 TL | 86 2,11 1,03 86 2,9 1,08 87 2,62 11
Aras1
2251 TL ve Uzeri | 61 1,85 ,89 62 2,79 ,97 62 2,46 1,11
Cinsiyet =3,03 df=468 p<,005 =-5,19 df=416p<,001 t=-3,35 df=401p<,005
Erkek 215 3,56 1.06 215 2,9 1,14 215 3,33 1,11
Kadin 255 3,26 1,06 256 3,41 ,95 256 3,65 ,86
= Yas F=,94 df=2 p>,05 F=2,36 df=2p>,05 F=2,45df=2p>,05
E 17-20 Yas Aras1 148 3,46 1,04 150 3,29 1,1 149 3,66 ,9
5 21-24 Yas Arasi 289 3,35 1,07 289 3,18 1,04 289 3,46 ,99
25 Yas ve Uzeri 29 3,58 1,18 28 2,82 1,05 29 3,37 1,2
Aylik Ortalama | F=,42 df=3p>,05 F=145df=3 p>,05 F=,16 df= 3 p>,05




350 - TURKIYAT ARASTIRMALARI DERGISI

Aile Geliri
750 TL ve Asagr- | 93 3,49 1,03 95 3,15 1,03 94 3,46 1
s1
751-1500 TL | 228 3,35 1,12 227 3,24 1,05 228 3,52 ,98
Aras1
1501-2250 TL | 89 3,39 1,04 89 3,23 1,15 89 3,55 1,03
Arasi
2251 TL ve Uzeri | 62 3,43 ,98 62 2,93 1,08 62 3,46 1
Cinsiyet t=-1,5 df=458 p>,05 t=-2,54 df=424 p<,05 t=-2,34 df=443 p<,05
Erkek 212 2,05 1,01 213 2,8 1,11 215 2,74 1,16
Kadin 248 2,2 1,09 253 3,05 97 253 2,99 1,09
Yas =148 df=2 p>,05 F=1,09 df=2 p>,05 F=1,82df=2p>,05
17-20 Yas Aras1 145 2,08 1,08 147 2,93 1,07 148 2,8 1,18
21-24 Yags Arasi 282 2,11 1,02 287 2,9 1,01 287 2,87 1,09
25 Yas ve Uzeri 29 2,44 1,08 28 3,21 1,16 29 3,24 1,15
Aylik Ortalama | F=1,88 df=3 p>,05 F=,92 df=3 p>,05 F=,77 df=3 p>,05
Aile Geliri
750 TL ve Asagi- | 93 2,03 1,02 94 2,85 1,06 92 2,76 1,18
s1
— 751-1500 TL | 224 2,08 1 226 2,98 1 229 2,93 1,15
8 Aras1
E‘l 1501-2250 TL | 84 2,19 1,11 86 2,83 1,13 87 2,81 1,08
Aras1
2251 TL ve Uzeri | 61 2,4 1,2 62 3,06 1 62 2,98 1,07
Cinsiyet t=3,58 df=469 p<,001 t=-,03 df=469 p>,05 t=,21 df=470 p>,05
Erkek 216 4,14 ,95 215 3,12 1,17 216 3,46 1,13
Kadin 257 3,79 1,19 256 3,12 1,05 256 3,44 1,05
Yas F=1,16 df=2 p>,05 F=3,76 df=2 p<,05 F=,17 df=2 p>,05
17-20 Yas Arast 150 3,88 1,15 150 2,94 1,04 149 3,4 1,06
21-24 Yag Arasi 290 4,01 1,05 289 3,18 1,09 290 3,47 1,07
25 Yag ve Uzeri 29 3,75 1,27 28 3,46 1,37 29 3,48 1,29
Aylik Ortalama | F=2,91df=3 p<,05 F=,55 df=3 p>,05 F=1,19 df=3 p>,05
Aile Geliri
750 TL ve Asagi- | 95 3,76 1,22 95 3,22 1,03 94 3,42 1,02
E s1
Z 751-1500 TL | 229 3,93 1,08 227 3,13 1,13 229 3,42 1,12
E Aras1
Z 1501-2250 TL | 89 4 1,18 89 3,01 1,14 89 3,38 1,13
| Aras1
2251 TL ve Uzeri | 62 4,29 ,75 62 3,12 1,1 62 3,69 ,98

3.4.2. Genel Giindeme Iliskin Bilgi Edinmede Medya Kullaniminin Ge-
nel Giindeme Ilgi Diizeyine Gére Durumu

Genel giindeme iliskin bilgi edinmede medya kullaniminin genel giindeme
ilgi diizeyine gbre durumuna, Tablo 6’da yer alan korelasyon analizi sonuglari
dogrultusunda bakildiginda;
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Medya kullanim diizeyi itibariyle; televizyonun (r=,241 p< 001), radyonun
(r=,112 p< 05), gazetenin (r=,318 p< 001), derginin (r=,200 p< 001) ve internetin
(r=,195 p< 001) hepsinin genel giindeme ilgi diizeyiyle pozitif yonde, diisiik ve
istatistiksel olarak anlamli bir iligki icerisinde oldugu anlasilmaktadir. Bu bag-
lamda, genel giindeme ilgi diizeyi arttik¢a, genel giindeme iliskin bilgi edinme-
de televizyon, radyo, gazete, dergi ve internetin kullanim diizeyi de artmakta,
genel giindeme daha fazla ilgi duyanlar hangi tip mecra olursa olsun genel
glindeme iligkin bilgi edinmede medyay1 daha fazla kullanmaktadirlar.

Medyaya giivenme diizeyi agisindan; yalnizca televizyon (r=,098 p< 05),
dergi (r=,111 p< 05) ve internet (r=,093 p< 05) genel giindeme ilgi diizeyiyle po-
zitif yonde, diisiik ve istatistiksel olarak anlamli bir iligki sergilemekte; radyo-
nun ve gazetenin genel giindeme ilgi diizeyiyle arasinda herhangi bir anlaml
iliskiye rastlanmamaktadir. Buradan hareketle, genel giindeme ilgi diizeyi art-
tikca televizyon, dergi ve internete genel giindeme iligskin bilgi edinmede gii-
venme diizeyi de artmakta, genel giindeme daha fazla ilgi duyanlar televizyo-
na, dergiye ve internete genel giindeme iligskin bilgi edinmede daha fazla gii-
venmektedir.

Medyadan etkilenme diizeyi bakimindan; televizyonun, radyonun, gaze-
tenin, derginin ve internetin hicbiri genel giindeme ilgi diizeyiyle anlamli bir
iliski sergilememektedir. Bunun anlami, genel giindeme ilgi diizeyi ile medya-
dan etkilenme diizeyi arasinda istatistiksel olarak anlaml bir iliski bulunma-
maktadir.

Tablo 6: Genel Giindeme liskin Bilgi Edinmede Medya Kullaniminin Ge-
nel Giindeme Ilgi Diizeyine Gére Durumu

Genel Giindeme iligkin Bilgi Edinmede Televizyon | Radyo | Gazete | Dergi | internet
Medya Kullanim Diizeyi
241 | a1 | 318 [ 2000 [ 195"
Genel Giindeme Ilgl Diizeyi Medyaya Giivenme Duzeyl
098" [ 013 [,005 [1110 [ 098
Medyadan Etkilenme Diizeyi
,031 [ 027 049 [,o73 | ,053

Not: *p<,001, *p<,05

3.5. Siyasal Giindeme iliskin Gériislerin Arastirmaya Katilanlarin Genel
Ozelliklerine Goére Durumu

Bu baghk altinda siyasal glindeme iliskin bilgi edinmede medyay1 kulla-
nim, medyaya giivenme ve medyadan etkilenme diizeyinin arastirmaya kati-
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lanlarm genel 6zelliklerine ve siyasal giindeme ilgi diizeylerine gore sergiledigi
iliski/farklilagsma ortaya konulmaktadir.

3.5.1. Siyasal Giindeme Iliskin Bilgi Edinmede Medya Kullaniminin
Arastirmaya Katilanlarin Genel Ozelliklerine Gére Durumu

Siyasal giindeme iligkin bilgi edinmede medyay1 kullanim, medyaya gii-
venme ve medyadan etkilenme diizeyi televizyon, radyo, gazete, dergi ve in-
ternet igin ayr1 ayr cinsiyet, yas ve aylik ortalama aile geliri bakimindan deger-
lendirildiginde asagidaki gibi bir durumla karsilagilmaktadir?:

Televizyon; siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede cinsiyet agisindan sa-
dece glivenme (t= -2 df= 437 p<,05) ve etkilenme (t= -2,73 df= 432 p<,01) diizeyi
baglaminda anlamli bir farklilasma gostermekte; bunun disinda yas ve aylik
ortalama aile geliri agisindan bdyle bir farklilasma ortaya ¢ikmamaktadir. Cin-
siyet agisindan ortaya ¢ikan farklilasmaya Tablo 7’den bakildiginda, siyasal
glindeme iliskin bilgi edinmede kadinlarin erkeklere nazaran televizyonu daha
glivenilir ve daha etkili buldugu goriilmektedir.

Radyo; siyasal giindeme iligkin bilgi edinmede cinsiyet itibariyle yalnizca
glivenme (= -3,2 df= 429 p<,005) ve etkilenme (t= -3,94 df= 470 p< ,001) diizeyi
agisindan, aylik ortalama aile geliri itibariyle sadece etkilenme diizeyi (F= 3,53
df= 3 p< ,05) agisindan anlaml bir farklilasma igerisine girmekte; yas itibariyle
herhangi bir farklilasma s6z konusu olmamaktadir. Bu perspektiften Tablo 7
incelendiginde, siyasal giindeme iligkin bilgi edinmede kadinlar erkeklere ki-
yasla radyoya daha fazla giivenmekte, ondan daha fazla etkilenmektedir. Siya-
sal giindeme iligkin bilgi edinmede radyodan etkilenme diizeyinin aylik orta-
lama aile geliri agisindan sergiledigi farklilasma g¢oklu karsilastirma tablolar:
baglaminda degerlendirildiginde ise, 751-1500 TL aras1 geliri olanlarla 2251 TL
ve lizeri geliri bulunanlar arasinda (,408) anlamli bir farklilasma ortaya ¢ikmak-
tadir. Bu dogrultuda, 751-1500 TL aras: geliri olanlar, 2251 TL ve iizeri gelir

2 Aragtirmanin iiniversite 6grencileri tizerine gerceklestirilmesinden 6tiirii, medeni durum itiba-
riyle bekarlar evlilere nazaran oldukga yiiksek bir oran tegkil ettiginden medeni durum genel
gilindeme iligkin bilgi edinmede medya kullanimu ile ilgili analizlerde oldugu gibi, siyasal giin-
deme iligkin bilgi edinmede medya kullanimu ile ilgili analizlere de dahil edilmemistir.
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grubundakilere nazaran siyasal giindeme iliskin radyodan edindigi bilgilerden
daha fazla etkilenmekte, radyonun etkisinde daha fazla kalmaktadir.

Gazete; cinsiyet baglaminda siyasal giindeme iligkin bilgi edinmede sadece
glivenme (t=-3,81 df= 417 p<,001) ve etkilenme (t= -3,69 df= 470 p< ,001) diizeyi
noktasinda anlaml bir farklilasma ortaya koymakta; yas ve aylik ortalama aile
geliri agilarindan boyle bir farklilasma durumu gozlenmemektedir. Cinsiyet
baglaminda beliren farklilasmaya Tablo 7'den hareketle bakildiginda ise, kadin-
larin erkeklere nazaran siyasal giindeme iligskin bilgi edinmede gazeteye daha
fazla giiven duydugu ve ondan elde ettigi bilgilerin daha fazla etkisi altinda
kaldig1 anlasilmaktadur.

Dergi; siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede sadece cinsiyet agisindan ve
etkilenme diizeyi (t= -3,27 df= 468 p< ,005) baglaminda anlamli bir farklilasma
sergilemekte; bunun diginda yas ve aylik ortalama aile geliri itibariyle herhangi
bir farklilasma durumuna rastlanmamaktadir. Cinsiyet itibariyle mevcut farkli-
lasma durumu Tablo 7’den incelendiginde ise, kadinlarin erkeklere oranla siya-
sal giindeme iliskin bilgi edinmede dergiden daha fazla etkilendikleri, derginin
daha fazla etkisi altinda kaldiklar1 anlagilmaktadir.

internet; yalnizca cinsiyet ve aylik ortalama aile geliri baglaminda siyasal
giindeme iligkin bilgi edinmede sadece kullanim diizeyi itibariyle anlamh bir
farklilasma ortaya koymakta; yas acisindan herhangi bir farklilasma ortaya
¢ikmamaktadir. Tablo 7'de yer alan verilerden de anlasilacag: iizere, erkekler
kadinlara kiyasla siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede interneti daha fazla
kullanmakta, ondan daha fazla faydalanmaktadir. Siyasal giindeme iligkin bilgi
edinmede interneti kullanim diizeyinin aylik ortalama aile geliri baglaminda
gosterdigi farklilasma coklu karsilastirma tablolar: referans alinarak incelendi-
ginde ise, 2251 TL ve {izeri gelire sahip olanlarla 750 TL ve asagis1 geliri olanlar
(,603) ve 751-1500 TL arast geliri bulunanlar (,569) arasinda anlamli bir farkl-
lasma gozlenmektedir. Bu dogrultuda, 2251 TL ve {izeri geliri bulunanlar, 750
TL ve asagis1 geliri olanlara ve 751-1500 TL aras: gelir diizeyindekilere kiyasla
siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede interneti daha fazla kullanmakta, inter-
netten siyasal bilgilenme amagh daha fazla yararlanmaktadir.
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Tablo 7: Siyasal Giindeme fliskin Bilgi Edinmede Medya Kullaniminin
Aragtirmaya Katilanlarin Genel Ozelliklerine Gére Durumu

Siyasal Giin- | Medyay1 Kullanim | Medyaya Giivenme Diize- | Medyadan Etkilenme
deme iliskin | Diizeyi yi Diizeyi
‘;ilgi Edinme- | | 4 0, sD. | N AO. | sD. N [o. |sbp.
e
Cinsiyet t=-,31 df=470 p>,05 t=-2 df=437 p<,05 t=-2,73 df=432 p<,01
Erkek 216 | 3,58 1,22 | 215 2,69 | 1,19 215 287 | 1,27
Kadin 256 3,61 1,12 257 2,9 1,09 256 3,17 1,13
Yas F=22df=2p>,05 F=1,89 df=2 p>,05 F=2,74 df=2 p> 05
17-20 Yas 150 3,62 1,12 149 2,94 1,07 149 3,1 1,21
Arasi
21-24 Yas 290 3,62 1,17 290 2,78 1,15 289 3,07 1,17
Arasi
% 25 Yas ve 28 3,14 1,35 29 2,55 1,24 29 2,55 1,21
E Uzeri
E Aylik  Orta- | F=1.38df=3p>,05 F=1,24 df=3 p>,05 F=1,94 df=3 p>,05
2 lama Aile
= | Geliri
750 TL ve 95 3,48 1,17 95 2,78 1,08 95 2,77 1,23
Asagis
751-1500 TL 229 3,54 1,16 229 2,87 1,14 228 3,11 1,15
Arasi
1501-2250 TL 89 3,69 1,22 88 2,82 12 88 3,12 1,25
Arasi
2251 TL ve | 61 3,81 1,11 62 2,56 1,15 62 3,04 1,2
Uzeri
Cinsiyet t=-1,51 df=465 p>,05 =-3,2 df=429 p<,005 t=-3,94 df=470p<,001
Erkek 213 2,06 1,06 213 2,59 1,07 215 2,36 1,11
Kadin 254 2,21 1,07 257 2,89 ,95 257 2,76 1,08
Yas F=,39 df=2p>,05 F=,02 df=2 p>,05 F=21df=2p>,05
17-20 Yas 147 2,08 1,05 149 2,76 ,97 150 2,59 1,19
Aras1
21-24 Yas 288 2,16 1,08 288 2,75 1,02 289 2,58 1,06
S | Arast
a 25 Yas ve | 28 2,25 1,1 29 2,72 1,13 29 2,44 1,08
=4 Uzeri
Aylik  Orta- | F=1,72df~3 p>,05 F=,96 df=3 p>,05 F=3,53 df=3 p<,05
lama Aile
Geliri
750 TL ve | 95 2,22 1,01 95 2,69 ,94 95 2,44 1,07
Asgagisi
751-1500 TL | 226 2,22 1,06 228 2,83 ,99 229 2,74 1,1
Aras1
1501-2250 TL 87 1,95 11 87 2,74 1,08 88 2,46 1,11
Arasi
2251 TL ve 61 2,03 1,12 62 2,61 11 62 2,33 1,12
Uzeri
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lama Aile

Cinsiyet t=1,4 df=470 p>,05 =-3,81 df=417p<,001 t=-3,69 df=470p<,001
Erkek 216 3,6 1,13 212 2,92 1,21 216 3,03 1,21
Kadin 256 3,46 1,1 257 3,33 1,03 256 3,42 1,09
Yas F=2,96 df=2 p>,05 F=2,36 df=2p>,05 F=1,46df=2p>,05
17-20 Yas | 150 3,71 1,04 149 3,31 11 150 3,38 1,15
Arasi
21-24 Yas | 290 3,44 1,12 287 3,06 1,11 289 3,18 1,16
Arasi

@ 25 Yas ve | 28 3,42 1,19 29 3,13 1,18 29 3,31 1,07

E Uzeri

E Aylk  Orta- | F=1,07 df=3 p>,05 F=2,09 df=3 p>,05 F=,56 df=3 p>,05

@) lama Aile
Geliri
750 TL ve | 9 3,63 1,11 95 3,04 1,11 95 3,15 1,17
Asagis1
751-1500 TL | 229 3,45 1,13 227 3,21 1,08 229 3,22 1,16
Aras1
1501-2250 TL | 89 3,48 1,12 87 3,28 1,15 88 3,36 1,14
Aras1
2251 TL ve | 61 3,68 1,02 62 2,88 1,26 62 33 1,19
Uzeri
Cinsiyet t=,33 df=465 p>,05 t=-1,27 df=469 p>,05 t=-3,27 df=468p<,005
Erkek 214 2,1 1,18 214 2,67 1,08 215 2,37 1,16
Kadin 253 2,06 1,11 257 2,8 1,02 255 2,72 1,16
Yas F=2,47 df=2p>,05 F=,75df=2 p>,05 F=1,93 df=2p>,05
17-20 Yas | 148 2,06 1,17 149 2,75 1,05 149 2,48 1,19
Arasi
21-24 Yas | 287 2,03 1,1 289 2,71 1,03 289 2,56 1,15
Arasi
25 Yas ve | 28 2,53 1,17 29 2,96 1,11 28 2,96 1,2
Uzeri

[T Aylik  Orta- | F=2,03 df=3p>,05 F=,53 df=3 p>,05 F=,89 df=3 p>,05

E] lama Aile

Q| Geliri
750 TL wve | 9 1,92 1,12 95 2,66 1,08 95 2,41 1,21
Asagis1
751-1500 TL | 227 2,09 1,11 229 2,72 1 228 2,61 1,16
Aras1
1501-2250 TL | 86 2,02 1,11 87 2,8 1,04 87 2,51 1,12
Aras1
2251 TL ve | 61 2,37 1,28 62 2,85 1,15 62 2,66 1,21
Uzeri

- Cinsiyet =3,52 df=465 p<,001 t=-,19 df=470 p>,05 t=-,72 df=471 p>,05

E‘ Erkek 216 3,83 1,21 215 3,09 1,14 216 3,09 1,25

ﬁ Kadin 256 3,42 1,29 257 3,11 1,09 257 3,17 1,19

g | Yas F= 43 df=2 p> 05 F=,14 df=2p>,05 F=,55df=2p>,05

= 17-20 Yas | 150 3,57 1,28 149 3,08 1,05 150 3,12 1,22
Arasi
21-24 Yas | 290 3,64 1,25 290 3,09 1,13 290 3,14 1,2
Arast
25 Yas ve | 28 342 1,39 29 32 1,29 29 3,37 1,32
Uzeri
Aylik  Orta- | F=3,64df=3p<,05 F=,41 df=3 p>,05 F=1,76 df=3 p>,05
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Geliri
750 TL wve | 9 3,49 1,27 95 3,02 1,1 95 2,9 1,14
Asagis1
751-1500 TL | 229 3,52 1,31 229 3,12 1,09 229 3,18 1,22
Aras1
1501-2250 TL | 89 3,64 1,28 88 3,06 1,17 89 3,15 1,29
Arasi
2251 TL wve | 61 4,09 ,97 62 3,2 1,14 62 3,32 1,15
Uzeri

3.5.2. Siyasal Giindeme iligkin Bilgi Edinmede Medya Kullaniminin Si-
yasal Giindeme ilgi Diizeyine Gére Durumu

Siyasal glindeme iligskin bilgi edinmede medya kullaniminin siyasal giin-
deme ilgi diizeyine gore durumuna, Tablo 8'de bulunan korelasyon analizi so-
nuglarindan bakildiginda;

Medya kullanim diizeyi baglaminda; televizyonun (r=,279 p< 001), radyo-
nun (r=,098 p< 05), gazetenin (r=,363 p< 001), derginin (r=,222 p< 001) ve inter-
netin (r=,315 p< 001) timiiniin siyasal giindeme ilgi diizeyiyle pozitif yonde,
diistik ve istatistiksel olarak anlamli bir iligki icerisinde oldugu goriilmektedir.
Bu bakimdan, siyasal giindeme ilgi diizeyi arttikga, siyasal giindeme iliskin bil-
gi edinmede televizyon, radyo, gazete, dergi ve internetin kullanim diizeyi de
artmakta, siyasal glindeme daha fazla ilgisi olanlar yararlandiklar1 mecra ne
olursa olsun siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede medyay1 daha fazla kul-
lanmaktadirlar.

Medyaya giivenme diizeyi itibariyle; televizyonun, radyonun, gazetenin,
derginin ve internetin hicbiri siyasal glindeme ilgi diizeyiyle anlaml bir iligki
ortaya koymamaktadir. Bunun anlami, siyasal giindeme ilgi diizeyi ile medya-
ya gilivenme diizeyi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmamak-
tadur.

Medyadan etkilenme diizeyi dogrultusunda; yalnizca internetle (r=,113 p<
05) siyasal giindeme ilgi diizeyi arasinda pozitif yonde, diisiik ve istatistiksel
olarak anlamli bir iligki gozlenmekte; televizyon, radyo, gazete ve dergi arasin-
da herhangi bir anlaml: iliski bulunmamaktadir. Buradan hareketle, siyasal
glindeme ilgi diizeyi arttikca siyasal giindeme iligkin bilgi edinmede internetten
etkilenme diizeyi de artmakta, siyasal giindeme daha fazla ilgi duyanlar siyasal
glindeme iligkin bilgi edinmede internetin daha fazla etkisi altinda kalmaktadir.
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Tablo 8: Siyasal Giindeme {ligkin Bilgi Edinmede Medya Kullaniminin Si-
yasal Giindeme Ilgi Diizeyine Gére Durumu

Siyasal Giindeme iliskin Bilgi Edinmede Televizyon | Radyo | Gazete | Dergi | internet
Medya Kullanim Diizeyi
. 279" | o8 | 363 | p220 | 315
Siyasal Giindeme Ilgi Diizeyi Medyaya Giivenme Diizeyi
039 | 005 | 010 [ 0756 [ 03
Medyadan Etkilenme Diizeyi
078 | oo6 | 085 [ o | 113

Not: *p<,001, *p<,05

3.6. Genel ve Siyasal Giindeme iliskin Bilgi Edinmede Medya Kullanim-
lar1 Arasindaki iliskiler

Bu baslik altinda, genel ve siyasal giindeme iligskin bilgi edinmede medyay1
kullanim, medyaya giivenme ve medyadan etkilenme diizeyleri ve genel ve
siyasal giindeme ilgi diizeyleri arasindaki iliski/etkilesim durumu agiklanmak-
tadir.

3.6.1. Genel Giindeme Iliskin Bilgi Edinmede Medya Kullanimu ile Siya-
sal Giindeme iliskin Bilgi Edinmede Medya Kullanimi Arasindaki ilis-
ki/Etkilesim Durumu

Genel giindeme iliskin bilgi edinmede medyay: kullanim, medyaya gii-
venme ve medyadan etkilenme diizeyi ile siyasal giindeme iligkin bilgi edin-
mede medyay1 kullanim, medyaya giivenme ve medyadan etkilenme diizeyi
arasindaki iliski/etkilesim durumu Tablo 9'da yer alan verilerden incelendigin-
de, televizyon, radyo, gazete, dergi ve internetin hepsinin genel giindeme ilig-
kin bilgi edinme amacl kullamimiyla siyasal glindeme iliskin bilgi edinme
amagcl kullanimlar: arasinda pozitif yonde, orta diizeyde ve istatistiksel olarak
anlaml bir iliski oldugu gozlenmektedir. Bunun anlami, gerek televizyonu, ge-
rek radyoyu, gerek gazeteyi, gerek dergiyi, gerekse interneti genel giindeme
iliskin bilgi edinmede kullanim diizeyi arttikga siyasal giindeme iliskin bilgi
edinmede kullanim diizeyi de artmakta; genel giindeme iliskin bilgi edinmede
giivenilir bulma diizeyi arttikca siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede giiveni-
lir bulma diizeyi de artis gostermekte; genel giindeme iliskin bilgi edinmede
etkili olarak gérme diizeyi arttikca siyasal glindeme iliskin bilgi edinmede etkili
olarak gorme diizeyi de yiikselmektedir.
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Tablo 9: Genel Giindeme liskin Bilgi Edinmede Medya Kullanimu ile Siya-
sal Giindeme Iliskin Bilgi Edinmede Medya Kullaumi Arasindaki lig-
ki/Etkilesim Durumu

Genel/Siyasal Giinde- | Medyay1 Kullanim | Medyaya  Giivenme | Medyadan Etkilenme
me iligkin Bilgi Edin- | Diizeyleri Arasindaki | Diizeyleri Arasindaki | Diizeyleri  Arasindaki
mede iligki/Etkilesim  Du- | iliski/Etkilesim Du- | iliski/Etkilesim Durumu
rumu rumu
Televizyon ,596" ,618" 517"
Radyo ,523" /599" ,538"
Gazete ,586™ /594" /544"
Dergi ,635 ,612 ,629”
internet 593" /554" 549"

Not: #p<,001, *p<,05

3.6.2. Genel Giindeme ilgi Diizeyi ile Siyasal Giindeme Ilgi Diizeyi Ara-
sindaki iliski/Etkilesim Durumu

Genel giindeme ilgi diizeyi ile siyasal giindeme ilgi diizeyi arasindaki ilis-
ki/etkilesim durumuna Tablo 10 dogrultusunda bakildiginda, pozitif yonde,
orta diizeyde ve istatistiksel olarak anlaml bir iliskinin oldugu ortaya ¢ikmak-
tadir (r=,672 p< 001). Bunun anlami genel giindeme ilgi diizeyi arttik¢a siyasal
glindeme ilgi diizeyi de artmakta, genel glindeme ilgi duyanlar ayni1 zamanda
siyasal giindeme de ilgi duymaktadir.

Tablo 10: Genel Giindeme Ilgi Diizeyi ile Siyasal Giindeme Ilgi Diizeyi
Arasindaki Iliski/Etkilesim Durumu

GENEL/SIYASAL BiLGi EDINMEDE Siyasal Giindeme ilgi Diizeyi
Genel Giindeme Ilgi Diizeyi Correlation Coefficient 672"

Sig. (2-tailed) ,000

N 474

SONUC VE DEGERLENDIRME

Giinitimiiz bilgi toplumu bireyinin, yegane gii¢ olarak algiladig: bilgiyi
edinme anlaminda yararlandig1 en temel araglardan biri medyadir. Medya bu
ozelligiyle kimi zaman demokrasinin emniyet siibaplarindan olarak algilanir-
ken, kimi zaman bir manipiilasyon arac1 olarak kullanildig1 yoniinde elestirilere
de maruz kalmaktadir. Hangi amaci tasirsa tasisin, yogunlukla bilgilendirme
islevini giindelik yasamda meydana gelen olaylar1 konu alan genel giindem
iizerine ve siyasal yapida yasanan gelismeleri konu edinen siyasal giindem {ize-
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rine kurgulamaktadir. Bu durum, medyanin bilgilendirme iglevinin genel ve
siyasal glindem agisindan derinlemesine ve ¢ok yonlii sorgulanmasin bir ge-
reklilik haline getirmektedir. S6z konusu gereklilikten yola ¢ikilarak medyanin
genel ve siyasal glindeme iliskin bilgi edinme araci olarak kullamilma diizeyini
Selguk Universitesi 6rneginde gerceklestirilen bir alan aragtirmastyla mikro dii-
zeyde ortaya koyma amaci tasiyan bu calismada asagidaki bulgulara ulasilmis-
tir:

Medyanin gerek genel giindeme iliskin gerekse siyasal giindeme iligkin bil-
gi edinmede kullanim, giivenme ve etkilenme diizeyi agisindan sergilemis ol-
dugu dagihm birebir benzerlik gostermektedir. Bu baglamda hem genel hem de
siyasal glindeme iliskin bilgi edinmede kullanim diizeyi agisindan internet, gii-
venme ve etkilenme diizeyi acisindan ise gazete diger kitle iletisim araglarina
nazaran daha yiiksek bir ortalamaya sahipken; kullanim, giivenme ve etkilen-
me diizeyi agisindan en diisiik ortalamay1 dergi ve radyo almaktadir. Katilimci-
lar hem genel giindemle hem de siyasal giindemle ilgili olmakla birlikte; genel
giindem igerisinde, en fazla siyasi konular1 cazip bulmakta ve o yonde bilgi-
lenme imkanina sahip olmakta, ekonomik ve saglik konulariyla pek de ilgilen-
memekte, bu konularla ilgili bilgilenmede diger konulara nazaran daha ¢ekim-
ser kalmaktadir. Siyasal giindeme iliskin konular igerisinden ise ilgilerini en
fazla yasal diizenlemelerle ilgili olan konular iizerinde yogunlastirirken, siyasal
liderlere iliskin konulara diger konulara nazaran pek de ilgi gostermemektedir.

Genel giindeme iligkin bilgi edinmede, kadinlar, televizyonu ve radyoyu
daha fazla kullanip, televizyonu, radyoyu, gazeteyi ve dergiyi daha giivenilir
bulup, onlardan daha fazla etkilenirken, erkekler gazeteden ve internetten daha
fazla yararlanmaktadir. 751-1500 TL aras: geliri olanlar 2251 TL ve {izeri gelir
grubundakilere nazaran radyoyu hem daha fazla kullamip hem de radyodan
daha fazla etkilenirken, 2251 TL ve tizeri geliri bulunanlar, 750 TL ve asagist
geliri olanlara ve 751-1500 TL aras1 geliri olanlara kiyasla interneti daha fazla
kullanmaktadir. 25 ve {izeri yasta bulunanlar ise, 21-24 yas araliginda bulunan-
lara ve 17-20 yas araliginda yer alanlara nazaran internete daha fazla giiven-
mektedir. Genel giindeme daha fazla ilgi duyanlar hangi tip mecra olursa olsun
genel giindeme iliskin bilgi edinmede medyay1 daha fazla kullanmakta, tele-
vizyona, dergiye ve internete daha fazla giivenmektedir.

Siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede kadinlar televizyona, radyoya, ga-
zeteye daha fazla giivenip, televizyondan, radyodan, gazeteden ve dergiden
daha fazla etkilenirken, erkekler interneti daha fazla kullanmaktadir. 751-1500
TL aras1 geliri olanlar, 2251 TL ve tizeri gelir grubundakilere nazaran radyonun
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etkisinde daha fazla kalmakta, 2251 TL ve {izeri geliri bulunanlar, 750 TL ve
asagis1 geliri olanlara ve 751-1500 TL aras1 gelir diizeyindekilere kiyasla inter-
netten daha fazla yararlanmaktadir. Siyasal giindeme daha fazla ilgisi olanlar
yararlandiklar1 mecra ne olursa olsun siyasal giindeme iliskin bilgi edinmede

medyay1 daha fazla kullanmakta, internetin daha fazla etkisi altinda kalmakta-
dur.

Son olarak, medyanin genel giindeme ve siyasal giindeme iligkin kullanim,
glivenme ve etkilenme diizeyleri arasinda dogrusal bir iliski vardir. Medyanin
genel glindeme iligskin kullanim, giivenme ve etkilenme diizeyi arttik¢a, aym
sekilde siyasal giindeme iligkin kullanim, giivenme ve etkilenme diizeyi de artis
gostermektedir. Ayrica, genel giindeme ilgi duyanlar ayn1 zamanda siyasal
glindeme de ilgi duymaktadir. ©
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